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ORGAO OFICIAL DA REPUBLICA DE ANGOLA

Preco deste nimero — Kz: 190,00

Toda a correspondéncia, quer oficial, quer
relativa a antncio e assinaturas do «Didrio da

Repiiblica>>, deve ser dirigida a Imprensa

Al*série... ... ...
Nacional — E. P., em Luanda, Caixa Postal 1306 A22série ... ... ..
— End. Teleg.: «Imprensa>» A3*série... ... ... .

ASSINATURAS

As trés séries. ... ... .

O prego de cada linha publicada nos Didrios
da Repuiblica 1 * e 2.* séries é de Kz: 75,00 e para a

3% série Kz: 95,00, acrescido do respectivo

Ano

Kz: 400 275,00
Kz: 236 250,00
Kz: 123 500,00
Kz: 95700,00

imposto do selo, dependendo a publicacdo da
3.%série de deposito prévio a efectuar na Tesouraria

da Imprensa Nacional — E. P.

IMPRENSA NACIONAL-E.P
Rua Henrique de Carvalho n.° 2
Caixa Postal N.° 1306

CIRCULAR
Excelentissimos Senhores:

Havendo necessidade de se evitarem os inconvenientes
que resultam para os nossos servigos do facto das respectivas
assinaturas no Didrio da Republica nao serem feitas com a
devida oportunidade.

Para que ndo haja interrup¢@o no fornecimento do Didrio
da Repiiblica aos estimados clientes, temos a honra de
informd-los que estdo abertas, a partir desta data até 15 de
Dezembro de 2010, as respectivas assinaturas para o ano
2011, pelo que deverdo providenciar a regularizacdo dos seus
pagamentos junto dos nossos servicos.

1. Os precos das assinaturas do Didrio da Repuiblica, no
territério nacional, passam a ser os seguintes:

AS 3 SETIES toiiiiiiieeeeeeeeeeiee s Kz: 440 375,00
TESEIIE coviiieeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e Kz: 260 250,00
2.2 série ... ... Kz: 135 850,00
T (S Kz: 105 700,00

2. As assinaturas serdo feitas apenas no regime anual.

3. Aos precos mencionados no n.° 1 acrescer-se-4 um
valor adicional para portes de correio por via normal das trés
séries, para todo o ano, no valor de Kz: 95 975,00, que poderd
sofrer eventuais alteragdes em fungdo da flutuacdo das taxas
a praticar pela Empresa Nacional de Correios de Angola-E. P.
no ano de 2011. Os clientes que optarem pela recep¢do dos
Didrios da Repiiblica através do correio deverdo indicar o
seu endereco completo, incluindo a Caixa Postal, a fim de se
evitarem atrasos na sua entrega, devolucdo ou extravio.

Observagoes:

a) estes precos poderdo ser alterados se houver
uma desvalorizacdo da moeda nacional, numa
propor¢do superior a base que determinou o seu
cdlculo ou outros factores que afectem conside-
ravelmente a nossa estrutura de custos;

b) as assinaturas que forem feitas depois de 15 de
Dezembro de 2011 sofrerdo um acréscimo de
uma taxa correspondente a 15%;

c) aos organismos do Estado que ndo regularizem os
seus pagamentos até 15 de Dezembro do ano em
curso ndo lhes serdo concedidas a crédito as
assinaturas do Didrio da Repiiblica, para o ano
de 2011.

SUMARIO

Presidente da Republica
Decreto Presidencial n.’ 263/10:

Aprova o Regulamento Sobre a Organizacdo, Exercicio e Funcionamento
do Comércio a Retalho.

PRESIDENTE DA REPUBLICA

Decreto Presidencial n.° 263/10
de 25 de Novembro

Atendendo a que a Lei das Actividades Comerciais regula
e disciplina o exercicio da actividade dos Comerciantes e dos
que actuam por conta destes;

Havendo necessidade de se regular a organizacgdo, exer-
cicio e funcionamento do Comércio a Retalho, com vista a
ajustd-lo as exigéncias de um Pais em desenvolvimento;
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O Presidente da Republica decreta, nos termos das dis-
posi¢des combinadas da alinea /) do artigo 120.° e don.° 3 do
artigo 125.° da Constitui¢do da Republica de Angola, o
seguinte:

Artigo 1.° — E aprovado o Regulamento Sobre a Orga-
nizagdo, Exercicio e Funcionamento do Comércio a Retalho,

anexo ao presente diploma e que dele faz parte integrante.

Art. 2.° — As dividas e omissdes que resultarem da inter-
pretacdo e aplicacdo do presente Decreto Presidencial sdo
resolvidas pelo Presidente da Reptiblica.

Art. 3.° — O presente Decreto Presidencial entra em vigor

na data da sua publicagdo.

Apreciado em Conselho de Ministros, em Luanda,
aos 29 de Setembro de 2010.

Publique-se.
Luanda, aos 5 de Novembro de 2010.

O Presidente da Republica, Jost EDUARDO DOS SANTOS.

REGULAMENTO SOBRE A ORGANIZACAO,
EXERCICIO E FUNCIONAMENTO
DO COMERCIO A RETALHO

CAPITULO 1

Disposicoes Gerais

ARTIGO 1.°
(Objecto)

O presente Regulamento tem por objecto o estabeleci-
mento do regime juridico geral para a organizacdo, exerci-
cio, disciplina e funcionamento da actividade de comércio a
retalho e a regulamentagdo das praticas comerciais no domi-
nio das modalidades de promog¢do de vendas, modalidades

de vendas e vendas especiais.

ARTIGO 2°
(Ambito de aplicacao)

O presente Regulamento aplica-se as pessoas singulares

e colectivas que pratiquem actos de comércio a retalho.

CAPITULO 11
Actividades Comerciais, Comerciantes
e Rede Comercial

SECCAO 1
Classificacao

ARTIGO 3.°
(Actividade comercial)

1. E havida como actividade comercial a retalho aquela
que consiste na aquisi¢ao de produtos de determinado ramo
de actividade e posterior venda directa aos consumidores em
superficies comerciais e nas modalidades definidas no pre-
sente Regulamento, ou em outros lugares permitidos por lei.

2. As actividades comerciais a retalho classificam-se em
comércio geral, comércio precdrio, comércio feirante e
comércio ambulante.

3. As actividades de comércio a retalho enumeradas no
nimero anterior t€m lugar nas circunstincias previstas na Lei
n.° 1/07, relativamente a cada uma delas.

ARTIGO 4.°
(Comerciantes)

Para efeitos do presente Regulamento, os comerciantes
classificam-se em retalhistas de comércio geral, de comércio
precario, de comércio ambulante, de comércio feirante e ven-
dedores de banca de mercado.

ARTIGO 5°
(Comerciante retalhista de comércio geral)

Comerciante retalhista de comércio geral é aquele que
adquire ao produtor ou ao grossista mercadorias, para as ven-
der ao consumidor final.

ARTIGO 6.°
(Comerciante retalhista precario)

Comerciante a titulo precdrio € aquele que exerce a acti-
vidade comercial a retalho em estabelecimento comercial de
construcdo ndo convencional ou proviséria, localizado na

zona suburbana ou rural.

ARTIGO 7.°
(Comerciante retalhista ambulante)

Comerciante retalhista ambulante € aquele que exerce a
actividade comercial a retalho de forma nao sedentaria, nos
locais por onde passa, ou em zonas que lhe sejam previa-
mente definidas pela entidade competente.
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ARTIGO 8.°
(Comerciante retalhista feirante)

Comerciante retalhista feirante é aquele que exerce a
actividade comercial a retalho de forma nfdo sedentaria, em
locais cobertos ou descobertos, em instalagdes nao fixas.

ARTIGO 9°
(Vendedor retalhista de banca de mercado)

Vendedor retalhista de banca de mercado é aquele que
exerce a actividade comercial a retalho, em bancas de mer-
cado, de forma sedentaria.

SECCAO II
Organizaco e Funcionamento da Rede do Comércio a Retalho

ARTIGO 10.°
(Rede comercial)

1. A rede comercial de retalho € o conjunto de actividades
e infra-estruturas comerciais que assegura a comercializacao
ou venda de produtos num territorio e que se organiza e fun-
ciona de acordo com as normas estabelecidas no presente
regulamento.

2. O comércio a retalho realiza-se em infra-estruturas
comerciais que se classificam segundo a sua dimenséo,
podendo ser grandes, médias e pequenas superficies comer-
ciais.

3. Superficie comercial € o conjunto de infra-estruturas
comerciais de venda ao publico que se caracteriza por reali-
zarem a maioria das vendas em regime de auto-servico, em
que as mercadorias a vender, convenientemente embaladas e
tendo afixado o respectivo preco, se encontram a vista € ao
alcance dos clientes, os quais, servindo-se a si proprios, 0s
levam a caixa registadora, para efectuarem o pagamento, e
por venderem cada espécie de produto nao embalado em sec-
c¢do diferenciada.

4. A rede comercial integra igualmente estabelecimentos
que, ndo dispondo de auto-servigo, funcionam nos moldes do
comércio tradicional.

SUBSECCAO I
Grandes Superficies Comerciais a Retalho

ARTIGO 11.°
(Grandes superficies comerciais)

1. Consideram-se grandes superficies comerciais os espa-
cos comerciais de venda a retalho que disponham de uma
drea de exposicdo e venda continua superior a 2000m? ou o
conjunto de estabelecimentos de comércio a retalho que, ndo
dispondo daquela drea continua, integrem no mesmo espago
uma 4rea de venda superior a 3000m?.

2. As grandes superficies dividem-se em hipermercados,
centros comerciais, mercados municipais urbanos e mer-
cados municipais rurais.

ARTIGO 12°
(Hipermercados)

Hipermercados sdo espagos comerciais que possuem uma
area utilizdvel para exposicdo e venda em regime de auto-
-servico superior a 2000m?, dos quais pelo menos 50% sao
reservados a produtos alimentares, dotados de parque de
estacionamento de viaturas e podendo ter estacdo de servigo
automével, posto de venda de combustivel e lubrificantes,
restaurantes e parques de diversdo.

ARTIGO 13.°
(Centros comerciais)

Centros comerciais sdo espagos comerciais integrados por
vdrios estabelecimentos comerciais que retinam cumulativa-
mente 0s seguintes requisitos:

a) Possuir uma area bruta minima de 500m?2 e um
nimero minimo de 12 lojas de venda a retalho ou
de prestacdo de servicos mercantis que prossigam
actividades diversificadas e especializadas, ins-
taladas em comunidade num unico edificio, ou
em pisos continuos e interligados de um edificio;

b) Possuir uma gestdo tnica que zele pela implemen-
tacdo, direc¢do e coordenacdo dos servicos
comuns, bem como pela fiscalizacdo do cumpri-
mento da regulamentacio interna;

¢) Observar um periodo de funcionamento de abertura
e encerramento das diversas lojas de modo
comum, com excepcao das que, pela especifici-
dade da sua actividade, se afastem do funciona-
mento usual das actividades instaladas.

ARTIGO 14.°
(Mercados municipais urbanos)

1. Mercados municipais urbanos sdo infra-estruturas
comerciais de construcio definitiva de venda a retalho pre-
dominantemente de produtos frescos, organizando-se em
postos fixos de venda independentes, chamados bancas de
mercado.

2. Os mercados municipais urbanos podem ser criados e
organizados sob a forma de mercados municipais permanen-
tes, mercados municipais ambulantes, mercados municipais
de grande dimensao, mercados municipais de média dimen-
sdo e mercados municipais de pequena dimensao.

3. Mercados municipais permanentes sdo recintos pro-
prios demarcados com instalagdes definitivas e fixas.

4. Mercados municipais ambulantes sdo mercados que
nao dispdem de instalacdes préprias.

5. Mercados municipais de grande dimensdo sdo espacos
comerciais com drea igual ou superior a 27 000m?.

6. Mercados municipais de média dimensdo sao espagos
comerciais com drea igual ou superior 18 000m?.

7. Mercados municipais de pequena dimensao sdo espa-
¢os comerciais com drea igual ou superior 8000m?.
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SEBSECCAO TI
Médias Superficies Comerciais a Retalho

ARTIGO 15.°
(Mercados municipais rurais)

Mercados municipais rurais sd@o espagos comerciais de
construcao definitiva ou proviséria de venda a retalho de pro-
dutos artesanais e agro-pecudrios, organizando-se em postos
fixos de venda independentes, chamados bancas de mercado.

ARTIGO 16.°
(Média superficie comercial)

1. Considera-se média superficie comercial a infra-
-estrutura dedicada ao comércio a retalho em regime de auto-
-servigo e que disponha de uma superficie de exposicdo e
venda ao publico igual ou superior a 20m? e inferior a 200m?.

2. As médias superficies comerciais organizam-se sob a
forma de supermercados.

ARTIGO 17.°
(Supermercados)

Supermercados s@o estabelecimentos de venda ao publico
que possuem uma drea utilizdvel para exposicdo e venda
entre os 200 e 2000m?, dos quais pelo menos 60% sao
reservados a produtos alimentares.

SUBSECCAO III
Pequena Superficie Comercial

ARTIGO 18.°
(Pequena superficie comercial)

1. Considera-se pequena superficie comercial aquela que
utilizando o sistema de auto-servigo e dedicando-se ao
comércio a retalho, disponha de uma superficie de exposi¢ao
e venda ao publico igual ou superior a 100m? e inferior a
200m? ou que, dispondo de uma 4drea inferior a 100m? utilize
o sistema de auto-servico.

2. As pequenas superficies comerciais organizam-se sob
a forma de minimercados e lojas de conveniéncia.

ARTIGO 19.°
(Minimercado)

Minimercado é o espaco comercial de venda a retalho
com uma drea de exposic¢do e venda igual ou superior a 100m?
e inferior a 200m? que comercialize predominantemente pro-
dutos alimentares, de higiene e de limpeza, utilizando o
método de venda em livre servico.

ARTIGO 20.°
(Loja de conveniéncia)

Loja de conveniéncia € o espago comercial de venda ao
puiblico, com drea de exposi¢ao e venda até 100m?, utilizando
o método de venda de livre servigo, com o hordrio de fun-
cionamento de pelo menos 18 horas por dia e situando-se de
preferéncia junto dos postos de comercializacdo de combus-
tiveis e lubrificantes.

SECCAO TIII
Comércio Tradicional e Precario

ARTIGO 21.°
(Estabelecimento comercial tradicional)

Estabelecimento comercial tradicional € a infra-estrutura
comercial em que mais de 50% do volume de vendas se rea-
liza através de contacto directo entre vendedor e comprador,
sem utilizagdo do sistema de auto-servigo.

ARTIGO 22.°
(Estabelecimento comercial precario)

Estabelecimento comercial precério € o espago comercial
de construgdo provisdria ou ndo convencional, localizado em
zonas suburbanas e rurais e que realiza vendas a retalho.

CAPITULO III
Condigoes para o Exercicio da Actividade Comercial

SECCAO 1
Requisitos de Acesso a Actividade Comercial a Retalho

ARTIGO 23.°
(Pessoa singular e colectiva)

1. Pode exercer a actividade comercial a retalho toda a
pessoa singular ou colectiva, nacional ou estrangeira, desde
que:

a) Tenha capacidade civil e comercial nos termos da
legislacdo comercial em vigor;

b) Possua estabelecimento comercial a retalho, na
qualidade de proprietdrio ou arrendatdrio;

¢) Nio esteja inibida do exercicio do comércio por
faléncia ou insolvéncia;

d) Nio esteja inibida do exercicio do comércio por
sentenca transitada em julgado, ou por decisdo
em processo de transgressao.

2. Para além do preenchimento dos requisitos exigidos no
nimero anterior, a pessoa singular ou colectiva estrangeira
com permanéncia ou residéncia legal no Pais deve:

a) Possuir estabelecimento comercial a retalho classi-
ficado como média ou grande superficie comer-
cial;

b) Empregar mao-de-obra nacional, nos termos de
legislacdo laboral sobre a matéria e proporcionar
formacao técnico-profissional;

¢) Cumprir os requisitos de funcionalidade, higio-
-sanitdrias, seguranca contra incéndios e de acon-
dicionamento de produtos.

SECCAO 1II
Requisitos das Infra-estruturas para o Exercicio
da Actividade Comercial a Retalho

ARTIGO 24.°
(Requisitos gerais)

As infra-estruturas do comércio a retalho devem obser-
var os requisitos sobre o estado fisico das instalacdes, fun-
cionalidade, seguranga contra incéndio, higiene e seguranca
no trabalho, regras de indumentdria e regras de higiene pes-
soal.
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ARTIGO 25.°
(Instalacoes)

Para efeitos do presente Regulamento, o estado fisico das
instalacdes para o exercicio da actividade comercial a retalho
deve observar os seguintes requisitos:

a) Soalho devidamente cimentado, conservado e per-
manentemente limpo;

b) Paredes completamente rebocadas e pintadas;

¢) Instalag@o eléctrica regular;

d) Condicdes de seguranca, obedecendo a legislacdo
vigente sobre a matéria.

ARTIGO 26.°
(Requisitos de funcionalidade)

Para efeitos do presente Regulamento, as infra-estruturas
para o exercicio da actividade comercial a retalho devem pos-
suir:

a) Area de amostragem dos produtos;

b) Prateleiras e expositores suficientes;

¢) Separadores de produtos em funcdo da sua natu-
reza;

d) Condigdes de conservagdo para aqueles produtos
que exigem tal cuidado;

e) Estrados;

/) Espaco suficiente para circulagdo do pessoal encar-
regue de arrumacio dos produtos;

g) Areas de armazenamento e de venda, perfeitamente
delimitadas;

h) Utensilios em nimero suficiente e adequados aos
produtos comercializados.

ARTIGO 27.°
(Requisitos de seguranca contra incéndio)

1. Os requisitos de segurancga contra incéndio visam
reduzir o risco de incéndio, limitar a propagacdo do fogo e
garantir a evacuagdo rdpida e segura das pessoas.

2. As infra-estruturas comerciais e de prestacio servigos
mercantis devem ter caracteristicas de construcdo e ser feitas
de materiais adequados aos fins referidos no niimero anterior
e além disso possuir:

a) Portas de evacuacio;

b) Revestimentos adequados;

¢) Instalagdes eléctricas;

d) Instalagdes que utilizem combustiveis liquidos ou
£as0sos;

e) Sistema de ventilacio;

/) Ascensores;

g) Meios de alarme;

h) Planos de emergéncia;

i) Meios de extin¢do de incéndios (extintores e bocas
de incéndio).

ARTIGO 28.°
(Requisitos de higiene e seguranca no trabalho)

Os comerciantes devem, no exercicio da sua actividade,
prevenir a contaminacio dos alimentos por parte dos traba-
Ihadores dos estabelecimentos comerciais a retalho, devendo
para o efeito assegurar que estes mantenham a limpeza no
interior e exterior do estabelecimento e ainda que este e as
pessoas que neles trabalham possuam:

a) Certificado de habitabilidade;

b) Boletim de sanidade;

¢) Atestado de vacinas;

d) Atestado médico de pré-emprego.

ARTIGO 29.°
(Regras de indumentaria)

1. A indumentdria de trabalho € de uso exclusivo para a
manipulacdo de alimentos, devendo o trabalhador abster-se
de a utilizar fora dos locais de trabalho e € constituida pelo
seguinte:

a) Botas de borracha ou sapatos proprios para a indu-
mentdria, lavdveis e de cor branca, nas secc¢oes
de pereciveis onde haja manipulagdo de produ-
tos a granel ou nao embalados;

b) Calcas e botas, de acordo com o uniforme ou farda
definidos para cada sec¢ao;

¢) Touca ou boné a cobrir o cabelo do pessoal que
labora nas secgdes de pereciveis onde haja mani-
pulacdo de produtos a granel, ou ndo embalados;

d) Aventais de material impermedvel e lavdvel, quando
se justifique;

e) Luvas, quando se justifique.

2. Os trabalhadores das sec¢des alimentares devem pos-
suir cacifos individuais em vestidrios limpos e em bom
estado, com compartimentos distintos para a roupa e calcado,
no qual devem guardar os seus haveres pessoais e o vestud-
rio de trabalho, no final de cada jornada laboral.

3. Os vestidrios devem estar sempre limpos e em bom
estado e os cacifos devem manter-se sempre fechados.

ARTIGO 30.°
(Regras de higiene pessoal)

1. Durante o manuseamento de alimentos e outros pro-
dutos, os trabalhadores envolvidos nessa tarefa devem, obri-
gatoriamente:

a) Conservar as maos e antebragos limpos e as unhas
cortadas e limpas;

b) Lavar as maos, unhas e antebragos com dgua e
soluto desinfectante apropriado, antes de iniciar
o trabalho e durante este, apds cada refeicdo, e
sempre que utilizem as instalacdes;

c) Abster-se de tossir ou espirrar para cima de pro-
dutos;

d) Abster-se de cuspir nas dreas de trabalho;
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e) Manter as feridas ou ferimentos nas maos ou bragos
cobertas com pensos estanque €, no caso de se
situarem nos dedos, utilizar uma dedeira ou luvas
de borracha;

J) Abster-se de fumar ou comer nos locais de trabalho
e nas instalacdes sanitarias.

2. Durante o hordrio de trabalho nas seccdes alimentares
é expressamente proibida a utilizagdo do seguinte:

a) Relogios ou pulseiras;

b) Anéis, incluindo aliancas, fios, brincos ou outro tipo
de adornos;

¢) Ganchos para o cabelo para segurar as toucas.

SUBSECCAO 1
Requisitos Especificos de Estabelecimentos Comerciais
de Venda de Carne e seus Derivados

ARTIGO 31.°
(Estabelecimentos)

A carne e seus derivados podem ser comercializados:

a) Em estabelecimentos especializados denominados
talhos;

b) Noutros estabelecimentos do ramo alimentar;

¢) Em unidades méveis de venda.

ARTIGO 32.°
(Requisitos)

Para efeitos do presente Regulamento, os requisitos
especificos de estabelecimentos comerciais de venda de
carne e seus derivados sdo os seguintes:

a) Requisitos de localizagao;

b) Requisitos das instalacoes;

¢) Requisitos higiénicos e técnicos;

d) Requisitos relativos aos equipamentos.

ARTIGO 33.°
(Localizacao)

Os estabelecimentos comerciais de venda de carne e seus
derivados ndo podem estar localizados na proximidade de
focos de insalubridade ou poluicdo, ou que libertem cheiros,
poeiras, fumos, ou gases susceptiveis de contaminar ou alte-
rar as carnes.

ARTIGO 34.°
(Requisitos das instalacdes)

O estabelecimento de venda de carne e seus derivados
deve possuir:

a) Superficie e dimensdo adequada, de modo a que
todas as operacdes de conservagdo, preparacdo,
acondicionamento, exposicao, pesagem e venda
se possam efectuar facilmente e em boas condi-
¢oes de higiene;

b) Area proporcional & importancia do talho, nomea-
damente variedade de produtos que se pretende
vender.

ARTIGO 35.°
(Requisitos higiénicos e técnicos)

1. O estabelecimento comercial de venda de carne e seus
derivados deve possuir:

a) Sistema de ventilacdo adequado, que permita a facil
renovacao do ar;

b) lluminagdo que garanta boas condi¢des de visibili-
dade, sem alterar o aspecto e coloragdo das car-
nes, com lampadas instaladas com armadura de
proteccao.

2. No que respeita a paredes e tectos, o estabelecimento
de venda de carne e seus derivados deve observar o seguinte:

a) Ter paredes de altura ndo inferior a trés metros e as
paredes e tectos revestidos, até dois metros de
altura, de material liso, impermedvel e resistente
ao choque;

b) A restante extensao das paredes e o tecto devem ser
lisos lavaveis, pintados de cor clara, com arestas
e angulo de superficie arredondados.

3. O chao do estabelecimento deve ser liso, impermea-
vel, constituido por material resistente ao choque, imputres-
civel, de facil lavagem e desinfec¢@o, e estar dotado de rolos
e ter um declive que facilite o escoamento de dguas.

4. As instalagdes sanitdrias devem ser isoladas dos locais
em que se manipula e vende a carne e seus derivados, e ainda:

a) Possuir ventilag@o propria;

b) Estar separadas por sexos;

¢) Possuir vestidrios, estar equipados com chuveiro e
cacifos individuais, seccionados para colocacio
do calgado;

d) Possuir lavatérios em nimero suficiente, providos
de torneiras de comando ndo manual.

5. O estabelecimento deve dispor de um sistema de abas-
tecimento de dgua potdvel, ligado a rede de abastecimento
publico ou a sistema privado com origem devidamente con-
trolada, devendo as instalacdes ser providas de redes de 4gua
quente e fria, sendo algumas das torneiras dotadas de dispo-
sitivo que permita a adop¢@o de mangueira.

6. As instalacdes devem possuir sistema de esgotos ligado
ao colector publico ou a sistema individual de tratamento,
nos termos da legislac@o aplicavel.

ARTIGO 36.°
(Requisitos do equipamento obrigatorio)

1. As mesas de corte devem ser em material indcuo e
resistente, que permita a raspagem e seja de fécil lavagem e
desinfec¢do, nos casos em que ndo possam ser usadas como
balcdo de venda ao publico.

2. O balcado deve ser de material liso, impermedvel,
resistente ao choque e de fécil lavagem e desinfeccio.
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3. Os meios frigorificos devem ser em nimero e de dimen-
sdo suficiente para conservacdo e exposicao das carnes, e
ainda:

a) Ser instalados de modo a permitir a livre circula-
¢do do ar a sua volta e a saida facil para o exte-
rior do ar que atravessa o condensador;

b) Possuir indicadores de temperatura;

¢) Possuir cdmaras com alarme ou ldmpada indica-
dora, colocada no exterior, para alertar sempre
que a porta ndo fique completamente fechada e
de accionamento interior, para abertura em
situacdo de emergéncia.

4. Os lavatérios devem ser equipados com torneira de
comando ndo manual.

5. O estabelecimento deve possuir meios de proteccao efi-
cazes contra a entrada de insectos e roedores, devendo as
janelas ser protegidas com rede mosquiteira removivel para
limpeza.

6. O estabelecimento deve possuir vardes e ganchos de
suspensao da carne em material inalterdvel, devendo ser
colocados de modo a evitar que as carnes suspensas contac-
tem entre si, ou com o pavimento.

7. Os estabelecimentos devem possuir sala de desmancha
que possibilite o acondicionamento de carne fresca para
venda.

8. Nos mercados municipais pode existir uma tinica sala
de corte e desossa, comum aos varios talhos do mercado.

ARTIGO 37.°
(Venda de carne em estabelecimentos nao especializados)

A exposicao de venda de carnes pode, para além dos talhos,
realizar-se noutros estabelecimentos do ramo alimentar,
superficies comerciais, hipermercados, supermercados, cen-
tros comerciais, minimercados, charcutarias e mercearias,
desde que:

a) Se trate de carnes pré-embaladas;

b) Os estabelecimentos tenham frigorificos adequados
exclusivamente para conservagdo e exposicdo
destas carnes;

¢) As carnes pré-embaladas, naturalmente, provenham
de estabelecimentos legalmente autorizados a fazer
a desmancha e acondicionamento das mesmas.

ARTIGO 38.°
(Inspeccao)

1. A inspeccdo dos locais de venda de carnes deve ser
periddica e compete aos servicos de veterindria, que podem
pedir colaborag@o aos 6rgdos competentes dos Ministérios
da Agricultura e do Desenvolvimento Rural e do Comércio.

2. Sempre que os inspectores encontrem deficiéncias nos
locais de venda devem comunicar tal facto ao comerciante e

determinar um prazo, até 60 dias, para este corrigir as irre-
gularidades detectadas.

3. A falta de correcgdo das irregularidades detectadas ¢
passivel de sanc¢do, nos termos da Lei das Actividades Comer-
ciais e demais legislacdo aplicavel.

SUBSECCAO 11
Requisitos Especificos para Estabelecimentos Comerciais
de Venda de Pescado e seus Derivados

ARTIGO 39.°
(Estabelecimentos)

O pescado e seus derivados podem ser comercializados:

a) Em estabelecimentos especializados denominados
peixarias;

b) Noutros estabelecimentos do ramo alimentar e
superficies comerciais, nas condi¢des previstas
no presente Regulamento;

¢) Em unidades méveis de venda.

ARTIGO 40.°
(Requisitos)

Os requisitos especificos dos estabelecimentos comer-
ciais de venda de pescado e seus derivados sdo os seguintes:

a) Requisitos de localizacao;
b) Requisitos das instalagdes;
¢) Requisitos do equipamento obrigatério.

ARTIGO 41.-°
(Requisitos de localiza¢io)

Os estabelecimentos de venda de pescado e seus deriva-
dos ndo podem estar localizados perto de instalagcdes ou locais
onde se libertem cheiros, poeiras, fumos ou gases suscepti-
veis de contaminar ou alterar o pescado.

ARTIGO 42°
(Requisitos das instalacoes)

1. Os pavimentos do estabelecimento de venda de pes-
cado devem ser anti-deslizantes, de superficie unida, ndo
absorvente e impermedvel a humidade, com declive para facil
escoamento das dguas de lavagem e de liquidos residuais,
que devem ser canalizados para a rede de esgotos ou fossa
séptica, sendo as bocas de escoamento providas de ralo e de
fechadura hidréulica.

2. As paredes devem ser revestidas, até a altura de 1,80m
e a toda a largura, por material impermedvel liso e lavavel e
o restante da sua extensao, bem como o tecto, devem ser
constituidos por material de facil limpeza e desinfeccdo, com
os angulos e as arestas arredondados.

3. As portas devem ser em materiais inalterdveis e faceis
de limpar.

4. Para a ventilacdo, os estabelecimentos devem ter dis-
positivos de ventilagdo permanente, permitindo que o ar cir-
cule por todas as dependéncias.
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5. As instalacdes sanitdrias devem ser arejadas e com
ligag@o a rede de esgotos ou fossa séptica.

6. Para lavagem do pescado e do estabelecimento, as ban-
cadas devem dispor de dgua potdvel corrente, quente e fria,
em abundancia.

ARTIGO 43.°
(Requisitos do equipamento obrigatorio)

N

O estabelecimento destinado a venda de produtos de
pesca e derivados deve ser dotado do seguinte equipamento:

a) Moveis e utensilios em materiais lavdveis e apro-
priados;

b) Mesas, bancadas e prateleiras destinadas a exposi-
¢do e venda de pescado cujas superficies devem
ser de material duro e liso, ndo poroso ou absor-
vente e ter um declive néo inferior a 3%, ou dis-
positivo que permita o facil escoamento dos
liquidos;

¢) Recipientes metdlicos, estanques e de oclusio per-
feita, para a recolha dos desperdicios;

d) Armadrios, mostrudrios ou expositores frigorificos
com temperatura adequada a boa conservagao do
pescado;

e) Dispositivo para limpeza dos instrumentos, do
material e das instalacdes;

/) Torneiras dos lavabos e das zonas de trabalho pro-
vidas de comando ndo manual;

g) Dispositivos de protecg@o contra ratos e insectos;

h) Iluminagdo suficiente.

SUBSECCAO III
Requisitos Especificos para Estabelecimentos Comerciais
de Venda de Pao e seus Derivados

ARTIGO 44.°
(Estabelecimentos)

1. O pao e seus derivados nao embalados podem ser comer-
cializados:

a) Em estabelecimentos especializados denominados
padarias, boutiques de pao e depdsitos de venda
de pao;

b) Noutros estabelecimentos do ramo alimentar, com
seccOes especializadas;

¢) Em unidades méveis.

2. O pao embalado pode ser vendido em qualquer outro
estabelecimento do ramo alimentar.

ARTIGO 45.°
(Requisitos especificos)

Os requisitos especificos de estabelecimentos comerciais
de venda de pdo e seus derivados sdo os seguintes:

a) Requisitos de localizagao;
b) Requisitos das instalagdes fisicas;
¢) Requisitos dos materiais.

ARTIGO 46.°
(Localizacao)

1. Os estabelecimentos especializados de venda de pao e
seus derivados ndo podem coincidir com os locais de habita-
¢do, ou com dependéncias que abram para dreas de habitacdo.

2. As areas de fabrico, caso existam, t&€m de estar separa-
das da drea de venda e em local a que o publico ndo tenha
acesso.

ARTIGO 47.°
(Requisitos das instalacoes)

1. Os estabelecimentos comerciais especializados de
venda de pao devem possuir:

a) Pavimento facilmente lavdvel (mdrmore ou outro
material andlogo);

b) Paredes e tectos impermedveis, lisos e de facil lim-
peza;

¢) Nas padarias, balcao para manipula¢do, embalagem
e entrega dos produtos ao consumidor;

d) Vestidrio sem acesso directo ao local de venda,
dotado de dgua corrente e instalagdes sanitdrias,
com ventilagdo adequada;

e) Prateleiras, estantes ou vitrinas para armazena-
mento e exposi¢do do pao.

2. O estabelecimento estd dispensado de possuir um ves-
tudrio proprio se estiver integrado numa unidade que tenha
instalagdes adequadas.

ARTIGO 48.°
(Requisitos dos materiais)

1. Os estabelecimentos comerciais especializados na
venda de pao e seus derivados devem possuir balcoes e
estantes em materiais duros, totalmente lisos.

2. Qualquer outro material que possa entrar em contacto
com o pao deve:

a) Ser facilmente lavavel e desinfectavel;

b) Nio conter substancias toxicas ou contaminantes;
¢) Nao alterar as caracteristicas do pao;

d) Ter composicao adequada ao fim a que se destina.

SUBSECCAO IV
Requisitos Especificos para Estabelecimentos Comerciais
de Venda de Medicamentos e Produtos Farmacéuticos

ARTIGO 49.°
(Estabelecimentos)

Os requisitos especificos para os estabelecimentos comer-
ciais de venda de medicamentos e produtos farmacéuticos
sao:

a) Requisitos de construcao;
b) Requisitos higio-sanitarios;
¢) Requisitos de mobilidrio.
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ARTIGO 50.°
(Requisitos de construcao)

Os estabelecimentos comerciais de venda de medica-
mentos e produtos farmacéuticos devem ter todas as divisdes
cimentadas ou ladrilhadas, os tectos estucados e as paredes
do laboratdrio e anexo revestidas de azulejos brancos até a
altura de 2m.

ARTIGO 51.°
(Requisitos higio-sanitarios)

1. Os estabelecimentos comerciais de venda de medica-
mentos e produtos farmacéuticos devem observar as seguintes
condicdes higio-sanitdrias e de salubridade minimas exigidas:

a) Possuir dgua corrente, um ou mais lavadouros,
lavatdrio de louga vidrada ou de aco inoxidavel,
para lavagem de material e higiene das maos e
utensilios de limpeza;

b) Possuir instalagdes sanitarias.

2. E obrigatdrio o uso de bata branca, irrepreensivelmente
limpa, por todo o pessoal técnico, quando ao servi¢o na far-
maécia.

ARTIGO 52.°
(Requisitos de mobiliario)

1. Os estabelecimentos comerciais de venda de medica-
mentos e produtos farmacéuticos devem possuir:

a) Mesas de trabalho cobertas com arddsia, marmore,
férmica, aco inoxiddvel ou outro material com
idénticas caracteristicas, mesas e suportes para
instalag@o e armadrios especiais para medicamen-
tos e substancias medicinais;

b) Armdrios envidracados para guarda de medica-
mentos expostos na sala de atendimento ao
publico;

¢) Vestidrio fechado com cacifos individuais para
arrecadacdo da roupa de uso externo do pessoal
da farmécia;

d) Todo o mobiliario referido nas alineas anteriores
deve ser pintado a branco.

SUBSECCAO V
Requisitos Especificos para os Estabelecimentos
do Comércio Precario

ARTIGO 53.°
(Requisitos das instalacdes)

O comércio precdrio € exercido em instalacdes de cons-
tru¢do ndo convencional ou provisdria, construidas com
material de facil remocdo, nas zonas suburbanas e rurais.

ARTIGO 54.°
(Requisitos de higiene e salubridade)

O estabelecimento do comércio precdrio deve observar
as seguintes condi¢des de higiene e salubridade:

a) Os tabuleiros, balcdes ou bancadas utilizados para
exposi¢do, venda ou arrumacdo de produtos ali-
mentares deverao estar colocadas a uma altura

minima de 0,70m do solo e ser construidos com
material facilmente lavavel;

b) Na exposi¢@o dos produtos € obrigatdrio separar os
produtos alimentares dos de natureza diferente,
bem como, de entre cada um deles, os que de
algum modo possam ser afectados pela proximi-
dade dos outros;

¢) Quando ndo estejam expostos para a venda, os pro-
dutos alimentares devem ser guardados em
lugares adequados para preservagdo das suas
condicdes higi€nicas e sanitdrias;

d) Na embalagem ou acondicionamento dos produtos
alimentares s6 pode ser usado papel ou outro
material que ndo tenha sido utilizado e que ndo
contenha desenhos, pinturas e dizeres impressos
ou escritos no lado interior.

SECCAO 111
Requisitos Especificos do Comércio Ambulante

ARTIGO 55.°
(Exclusividade)

1. A actividade do comércio ambulante é exclusivamente
exercida por pessoas singulares ndo licenciadas para o exer-
cicio de outras actividades comerciais.

2. O exercicio da actividade de venda ambulante € vedado
as sociedades ou seus mandatdrios e aos comerciantes em
nome individual.

3. A proibi¢@o do niimero anterior ndo se aplica a distri-
bui¢ao domicilidria efectuada por conta de comerciantes com
estabelecimento fixo, nem a venda de lotarias, jornais e outras
publicacdes periddicas.

ARTIGO 56.°
(Identificacao do vendedor ambulante)

O vendedor ambulante deve exibir de forma visivel para
o publico os seus dados de identificac@o e o cartdo de ven-
dedor ambulante emitido pela Administracdo Municipal ou
Comunal da drea em que estd autorizado a exercer o seu
comércio, bem como o endereco para o qual podem ser
remetidas reclamacdes dos consumidores.

ARTIGO 57.°
(Requisitos de higiene e salubridade)

1. No transporte, arrumacio, exposicao e arrecadacao dos
produtos é obrigatdria a separag@o entre alimentos de natu-
reza diferente, bem como, nos alimentos da mesma natureza,
entre os que de algum modo possam ser afectadas pela pro-
ximidade dos outros.

2. Quando ndo estejam expostos para venda, os produtos
alimentares devem ser guardados em lugares adequados a
preservacdo do seu estado e em boas condigoes de higiene e
salubridade.

3. As autoridades sanitdrias devem formular instrucdes,
impondo as medidas de higiene e salubridade a observar
pelos vendedores ambulantes.
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4. A venda ambulante de produtos alimentares de origem
animal sé é permitida quando esses produtos sejam prepara-
dos em estabelecimentos legalmente licenciados.

ARTIGO 58.°
(Embalagem de produtos)

Na embalagem ou acondicionamento de produtos ali-
mentares, s6 pode ser usado papel ou outro material que ndo
tenha sido utilizado e que ndo contenha desenhos, pinturas
ou dizeres, impressos ou escritos na parte interior.

SUBSECCAO I
Produtos Proibidos no Comércio Ambulante

ARTIGO 59.°
(Produtos proibidos)

E expressamente proibida a venda, no comércio ambu-
lante, dos seguintes produtos:

a) Carnes verdes, ensacadas, fumadas e miudezas
comestiveis;

b) Medicamentos e produtos farmacéuticos;

¢) Desinfectantes, insecticidas, fungicidas, herbicidas,
pesticidas, raticidas e semelhantes;

d) Sementes, plantas, ervas medicinais e respectivos
preparos;

e) Méveis, artigos de mobilidrio, colchoaria e antigui-
dades;

/) Aparelhagem radioeléctrica, maquinas e utensilios
eléctricos ou a gds, candeeiros, lustres, seus aces-
sOrios ou partes separadas e material para insta-
lacdo eléctrica;

g) Instrumentos musicais, discos e afins ou outros
artigos musicais, seus acessorios e partes sepa-
radas;

h) Material de constru¢@o, metais e ferragens;

i) Veiculos automéveis, reboques, velocipedes com ou
sem motor € seus acessorios;

J) Combustiveis liquidos, sélidos, gasosos e dlcool
desnaturado;

k) Instrumentos profissionais, cientificos e aparelhos
de medida e verificacdo;

[) Material para fotografia, cinema, artigos de dptica,
relojoaria e respectivas pecas separadas ou aces-
sorios;

m) Armas, muni¢des, polvora e quaisquer outros
materiais explosivos ou detonantes, bem como
qualquer outra arma que venha a ser proibida por
legislaco especifica;

n) Moedas e notas de banco.

SECCAO 1V
Requisitos Especificos do Comércio Feirante

ARTIGO 60.°
(Exclusividade)

1. A actividade do comércio feirante € exclusivamente
exercida por pessoas singulares ndo licenciadas para o exer-
cicio de outras actividades comerciais.

2.0 exercicio da actividade de comércio feirante € vedado
as sociedades e seus mandatdrios € aos comerciantes em
nome individual.

ARTIGO 61.°
(Identificac@o do feirante)

Os tabuleiros, bancadas, pavilhdes, veiculos, reboques ou
quaisquer outros meios utilizados na venda devem conter,
afixada em local visivel ao publico, a identificacdo do titular,
domicilio e ndmero do respectivo cartdo de feirante.

ARTIGO 62.°
(Exposicao de produtos alimentares)

1. Os tabuleiros, balcdes ou bancadas, utilizados para a
exposi¢do, venda ou arrumagdo dos produtos alimentares
devem estar colocados a uma altura minima de 0,70m do solo
e ser construidos com material facilmente lavavel.

2. As pessoas que intervenham no adicionamento, trans-
porte ou venda de produtos alimentares devem ser, obrigato-
riamente, portadoras de cartdo de sanidade nos termos da
legislacdo em vigor.

SECCAO V
Requisitos Especificos dos Mercados Municipais Urbanos

ARTIGO 63.°
(Requisitos)

Para efeitos do presente Regulamento, os requisitos espe-
cificos de mercados municipais urbanos sio os seguintes:

a) Requisitos de identificagdo do vendedor de banca
de mercado municipal;
b) Requisitos das instalagoes.

ARTIGO 64.°
(Requisitos de identificacio do vendedor de banca de mercado)

O vendedor de banca de mercado municipal deve ser titu-
lar de cartao de vendedor de mercado urbano, passado pela
Administracdo Municipal.

ARTIGO 65.°
(Requisitos das instalacdes)

O comércio exercido nos mercados municipais urbanos
é realizado em infra-estruturas de constru¢@o definitiva de
venda a retalho, com acentuada predominancia de produtos
frescos, organizando-se em postos de venda independentes
denominados por bancas de mercado e lojas.

SECCAO VI
Requisitos Especificos dos Mercados Municipais Rurais

ARTIGO 66.°
(Requisitos)

1. O comércio exercido nos mercados municipais rurais é
realizado em infra-estruturas de constru¢do definitiva ou
provisdria de venda a retalho de produtos artesanais e agro-
-pecudrias, organizando-se em postos fixos de venda inde-
pendentes denominados por bancas de mercado.
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2. Os mercados municipais rurais podem ser designados
por mercados rurais de produtos agricolas, de gado ou de
mercados mistos.

3. Nos mercados de gado ou mistos, deve sempre partici-
par na fiscalizag@o um funciondrio dos servicos veterinarios.

ARTIGO 67.°
(Criacao e localizacao dos mercados rurais)

1. Compete as autoridades administrativas locais, apds
autorizacdo do Executivo, a criacdo dos mercados rurais.

2. Na escolha dos espacos para a localizacdo dos merca-
dos rurais devem ser tidas em conta as distancias a percorrer
pelas populagdes, as vias de acesso para concentracao dos
produtos e para a sua drenagem ou escoamento, e a densi-
dade populacional que o mercado pode beneficiar.

ARTIGO 68.°
(Instalacdo e apetrechamento dos mercados rurais)

1. Os mercados rurais realizam-se de preferéncia em
recintos vedados e se possivel cobertos.

2. Os mercados rurais devem ser apetrechados de balan-
cas e outros instrumentos de peso e medida devidamente afe-
ridos, necessarios ao seu funcionamento.

3. A instalac@o e apetrechamento dos mercados consti-
tuem encargos das autoridades administrativas locais.

ARTIGO 69.°
(Transporte)

1. O transporte dos produtos para os mercados rurais deve
ser efectuado pelos vendedores e compradores sob a sua
inteira responsabilidade, devendo os governos provinciais
proporcionar as vias de acesso.

2. Havendo excedente de producdo em determinada
provincia, o Governo Provincial deve comunicar esse facto a
outros governos provinciais e ao Ministério do Comércio,
para o seu escoamento a nivel nacional.

CAPITULO 1V
Oferta, Precos e Garantia de Bens
e Servicos Mercantis

SECCAO 1
Oferta de Bens e Servigos Mercantis

ARTIGO 70.°
(Rotulagem de produtos)

1. Os bens e servicos objecto de oferta no mercado nacio-
nal devem conter na rotulagem as indicag¢des obrigatdrias e
as informacdes sobre as caracteristicas essenciais dos produ-
tos destinados a venda ao publico, em lingua portuguesa, sem
prejuizo da sua reproducdo noutras linguas, para acautelar a
satde e a seguranga dos consumidores.

2. As indicacdes e informacdes redigidas em lingua estran-
geira podem ser mantidas, desde que as mencdes obrigatdrias
e destinadas a acautelar a satide e seguranca dos consumi-
dores sejam também redigidas em lingua portuguesa.

ARTIGO 71.°
(Instrumentos de peso e medida)

Os comerciantes devem em todas as suas transacgdes
utilizar instrumentos de peso e medida nos termos da Lei
n.° 17/02, de 13 de Dezembro, dos Padrdes de Pesos e
Medidas.

ARTIGO 72.°
(Precos de bens e servicos mercantis)

1. Os produtos destinados a venda a retalho devem ter afi-
xado o respectivo preco de venda ao consumidor (preco total,
incluindo todas as taxas, emolumentos e despesas).

2. A afixacdo de precos deve ser feita em digitos de modo
visivel, inequivoco, facil e perfeitamente legivel, através de
letreiros, etiquetas, listas, cartazes ou outros meios aceita-
veis, de acordo a natureza dos produtos a comercializar.

SECCAO 1II
Garantia de Bens e Servicos Pos-Venda

ARTIGO 73.°
(Bens de consumo)

Na comercializagcdo de bens de consumo, o comerciante
deve garantir a rotulagem em lingua portuguesa, o cumpri-
mento de normas gerais de seguranga, salubridade, inocui-
dade, qualidade, higiene e seguranca alimentar, a indicacao
da data de fabrico e uma durabilidade minima por 50% do
tempo referido como do prazo de validade, a data limite de
consumo, a composi¢ao, as condicdes especiais de conserva-
¢do ou o modo de emprego, a origem e demais caracteristicas
e informagdes que permitam a escolha correcta e consciente
de produtos pelo consumidor e a salvaguarda da saude
publica.

ARTIGO 74.°
(Bens de equipamento ou duradouros)

Na comercializagdo de bens de equipamento ou dura-
douros, os comerciantes e concessiondrios devem garantir:

a) Assisténcia técnica pds-venda, incluindo reparacdo
ou substituicao gratuita durante um prazo minimo
de garantia de um ano, contado a partir da data de
recep¢ao do artigo pelo consumidor;

b) Fornecimento ao consumidor de catdlogos e manuais
de instrucdes, caracteristicas técnicas e informa-
¢Oes em portugués sobre o Uso, manejo € garan-
tia de assisténcia pds-venda, assim como o
fornecimento de pecas de reposicdo durante um
prazo minimo de cinco anos a contar da data em
que o modelo do produto deixe de ser fabricado
ou importado, com vista ao prolongamento da
vida til do equipamento ou bem duradouro;

¢) Entrega de taldo, recibo ou factura no acto da tran-
sacgao;

d) Informacdo ao consumidor sobre possiveis defei-
tos do artigo, bem, ou equipamento imputaveis
ao fabricante, e o preco a praticar em face disso;

e) Aplicagdo obrigatéria do sistema de cddigo de bar-
ras para controlo de precos, origem e qualidade
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de produtos nacionais e importados, comerciali-
zados em Angola;

) Aceitag@o, pelos fornecedores de bens e servicos,
do principio de devolucdo do bem ou equipa-
mento vendido com defeito.

CAPITULO V
Modalidades de Promocao de Venda

SECCAO 1
Praticas Comerciais com Reducéo de Preco

ARTIGO 75.°
(Classificaco)

As praticas comerciais com redugdo de prego classificam-
-se em venda, em saldo, venda em liquidacdo e venda em
recompensa.

ARTIGO 76.°
(Venda em saldo)

1. A venda em saldo sé pode realizar-se no final de cada
uma das estagcdes do ano.

2. E proibida a venda em saldo de produtos expressa-
mente adquiridos para esse efeito, presumindo-se em tal
situacdo os produtos adquiridos e recebidos no estabele-
cimento comercial pela primeira vez, ou no més anterior ao
periodo em que vigorar a reduc@o de pregos.

3. Os produtos a venda em saldo ndo podem ter sido, no
decurso do més anterior ao inicio do periodo de saldos,
objecto de qualquer oferta de venda com redugdo de preco
ou de condi¢cdes mais vantajosas.

ARTIGO 77.°
(Venda em liquidacao)

A venda de produtos em liquidagdo ocorre num dos
seguintes casos:

a) Cumprimento de decisdo judicial;

b) Cessacao total ou parcial da actividade comercial;

¢) Mudancga de ramo;

d) Trespasse ou cessdo de exploragdo do estabeleci-
mento comercial;

e) Realizagdo de obras que, pela sua natureza, impli-
quem a liquidacdo total ou parcial das existén-
cias;

/) Danos nas existéncias por motivos de forca maior;

g) Ocorréncia de entraves importantes a actividade
comercial.

ARTIGO 78.°
(Venda com recompensa)

Venda com recompensa € a venda que tem por finalidade
dar a conhecer produto ou artigo novo, ou aumentar a venda
dos existentes, ou ainda desenvolver um ou varios estabe-
lecimentos, mediante a oferta de um artigo ou grupo de
artigos.

SECCAO II
Procedimentos para o Exercicio de Modalidades
de Promocio de Venda

ARTIGO 79.°
(Autorizacio)

O exercicio das modalidades de promocao de vendas esta
sujeito a autorizacdo prévia, ocasional e especifica, a reque-
rer junto das entidades competentes para o licenciamento da
actividade comercial e de prestacdo de servigos mercantis.

ARTIGO 80.°
(Antncio de venda)

1. Na oferta para venda de produtos com reducdo de preco
deve ser indicada de forma visivel e inequivoca a modali-
dade de venda a realizar, bem como o tipo de produtos e as
respectivas percentagens de redugao.

2. No antincio de venda com reducdo de preco deve cons-
tar o periodo de duracdo.

3.E proibido anunciar como oferta de venda, com redu-
¢do de preco, os produtos adquiridos apds a data de inicio da
venda com redug@o, mesmo que o seu preco venha a ser igual
ao praticado durante o periodo de reducio.

4. Os produtos anunciados com reducdo de pre¢o devem
estar separados dos restantes produtos a venda no estabele-
cimento comercial.

5. Os produtos que estejam a ser vendidos com reducdo
de preco devem ter uma validade, se for o caso, nunca infe-
rior a 15 dias.

ARTIGO 81.°
(Preco de referéncia)

1. A reduglo de preco anunciada deve ser real, por refe-
réncia ao prego anteriormente praticado para 0 mesmo pro-
duto ou por referéncia ao prego a praticar apds o periodo de
reducdo, quando se trate de produto ndo comercializado
anteriormente no mesmo estabelecimento.

2. Entende-se por preco anteriormente praticado, para
efeitos do nimero anterior, o preco mais baixo efectivamente
praticado para o respectivo produto no mesmo local de
venda, durante um periodo continuado de 30 dias anteriores
ao inicio do periodo de redugdo.

3. Incumbe ao comerciante a prova documental do preco
anteriormente praticado.

ARTIGO 82.°
(Afixacao de precos)

Sem prejuizo do disposto na Lei n.° 1/07, de 14 de Maio,
das Actividades Comerciais, a afixacdo de precos nas prati-
cas comerciais com reducdo de preco, obedece ao seguinte:

a) Os letreiros, etiquetas ou listas devem exibir, de
forma bem visivel, o preco actual e o anterior-
mente praticado ou, em substitui¢ao deste tltimo,
a percentagem de reducdo;
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b) Tratando-se de um conjunto de produtos perfeita-
mente identificados, deve ser indicada, em subs-
tituicdo do preco actual, a percentagem de
reducdo uniformemente aplicada ou um preco
tnico para o conjunto referido;

¢) Tratando-se do langamento de um produto ndo comer-
cializado anteriormente no estabelecimento, deve
constar o preco promocional e o preco efectivo a
praticar findo o periodo promocional;

d) Tratando-se de venda de produtos com condi¢des
promocionais deve constar o preco anterior e o
preco promocional, o periodo de duragdo da pro-
mocdo e, caso existam, os encargos inerentes as
mesmas.

ARTIGO 83.°
(Obrigacdes do comerciante)

No exercicio da modalidade de promog¢ado de venda o
comerciante deve:

a) Anunciar o esgotamento do produto com indicacao
da sua espécie e marca e dar por terminada a res-
pectiva operacdo de venda com reducdo de
preco;

b) Aceitar todos os meios de pagamento habitualmente
disponiveis, ndo podendo efectuar qualquer alte-
ragdo ao preco aplicado ao produto em fung@o do
meio de pagamento utilizado.

ARTIGO 84.°
(Substituicio do produto)

O comerciante pode, mediante acordo com o consumi-
dor, proceder a substituicdo do produto adquirido, indepen-
dentemente do motivo, desde que:

a) O estado de conservac@o do produto corresponda
ao do momento em que o mesmo foi adquirido
no estabelecimento pelo consumidor;

b) O consumidor apresente o comprovativo da com-
pra, com indicacdo expressa da possibilidade de
ser efectuada a substitui¢do do produto;

¢) A substituicdo seja efectuada nos primeiros cincos
dias tteis a contar da data da aquisi¢do do pro-
duto.

ARTIGO 85.°
(Produtos com defeito)

1. A venda de produtos com defeito deve ser anunciada de
forma inequivoca por meio de letreiros ou rétulos.

2. Os produtos com defeito devem estar expostos em local
previsto para o efeito e destacados dos restantes produtos.

3. Nos produtos com defeito deve ser colocada uma eti-
queta que assinale de forma precisa o respectivo defeito.

4. A inobservancia do disposto nos n.°s 1 e 3 impde ao
comerciante a obrigac¢do de troca do produto por outro que
preencha a mesma finalidade ou a devolugdo do respectivo
valor, mediante a apresentacdo do comprovativo de compra.

ARTIGO 86.°
(Declaracao de liquidacao)

1. Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, a venda
sob a forma de liquidag@o fica sujeita a uma declaraco diri-
gida pelo comerciante a Direc¢do Nacional do Comércio
Interno, ou a Direc¢do Provincial do Comércio da Provincia
em que se situa o estabelecimento comercial.

2. A declaragao referida no nimero anterior é remetida
aquele organismo até 15 dias antes da data prevista para o
inicio da liquidag@o, por carta registada com aviso de recep-
cdo, fax ou correio electrénico, da qual conste:

a) A identifica¢do e domicilio do comerciante ou sede
do estabelecimento;

b) Nimero do alvara comercial;

¢) Factos que justificam a realizagdo da liquidagao;

d) Identificacdo dos produtos a venda;

e) Identificacdo da data de inicio e fim do periodo da
liquidag@o, que ndo deve exceder 90 dias;

H Numero de inscricao no Cadastro Comercial.

3. A liquidagao dos produtos deve processar-se no esta-
belecimento onde os mesmos sdo habitualmente comerciali-
zados.

4. Caso ndo seja possivel processar a liquidagao nos ter-
mos do disposto no nimero anterior, o comerciante deve
comunicar a Direccdo Nacional do Comércio Interno, ou a
Direccdo Provincial do Comércio da Provincia em que se
situa o estabelecimento comercial as razoes que a impedem.

ARTIGO 87.°
(Prazo para nova liquidacao)

O mesmo comerciante ndo pode proceder a nova liqui-
dagdo no mesmo estabelecimento, antes de decorrido o prazo
de dois anos sobre a realizacdo da liquidagdo anterior.

ARTIGO 88.°
(Fiscalizacao e instrucio dos processos)

A fiscalizacdo do cumprimento do disposto no presente
Capitulo e a instruc@o dos processos de contravengao, sao da
competéncia do Gabinete de Inspec¢do das Actividades
Comerciais do Ministério do Comércio.

CAPITULO VI
Modalidades de Venda

SECCAO 1
Classificacao

ARTIGO 89.°
(Classificacao)

As modalidades de venda classificam-se em comércio
electronico, televenda e certames comerciais ou feiras.

ARTIGO 90.°
(Comérecio electronico)

A modalidade de venda de comércio electronico sera
objecto de regulamentacdo propria.
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ARTIGO 91.°
(Televenda)

A televenda, venda a retalho exercida por correspondén-
cia, através de televisao ou outros sistemas de comunicagao,
estd sujeita a comunicacio e autorizag¢do prévia dos 6rgaos
licenciadores da actividade comercial e de prestagdo de ser-
vicos mercantis, mediante apresentacdo do Alvard Comer-
cial.

ARTIGO 92.°
(Proibicoes)

1. Sdo proibidas as operagdes de venda em hasta publica
realizadas através de televisao, ou de outros sistemas de
comunicagdo social.

2. E igualmente proibido o envio de produtos ao consu-
midor, se ndo for efectuado na sequéncia de pedido espe-
cifico.

ARTIGO 93.°
(Excepcao)

Sem prejuizo do referido no nimero anterior, é permitido
o envio de amostras de produtos ou ofertas, sem encargos
para o consumidor.

ARTIGO 94.°
(Certames comerciais ou feiras)

Certames comerciais ou feiras sdo manifestacdes de
cardcter comercial que t€m como objectivo a exposicio,
difusdo e promocao comercial de bens ou servigos, com vista
a facilitar a aproximagao entre a oferta e a procura, de modo
conducente a realizacdo de transac¢des comerciais e ao
potenciamento da transparéncia do mercado.

CAPITULO VII
Vendas Especiais e Vendas Proibidas

SECCAO 1
Classificacao das Vendas Especiais

ARTIGO 95.°
(Classificacao)

As vendas especiais classificam-se em venda ao domici-
lio, venda a distincia, venda ocasional, venda de promocao,
venda ambulante e venda em leildo.

ARTIGO 96.°
(Venda ao domicilio)

A venda a retalho de produtos ao domicilio do consu-
midor, estd sujeita a comunicagdo e autorizagdo prévia dos
orgdos licenciadores da Actividade Comercial, mediante
apresentacdo do Alvard Comercial.

ARTIGO 97.°
(Venda a distiancia)

1. A autorizac@o de vendas a distancia compete aos 6rgaos
licenciadores da Actividade Comercial e de Prestacdo de Ser-
vicos Mercantis, mediante apresentagdo do Alvard Comer-
cial.

2. Numa operacdo de venda de bens e servigos a distan-
cia, o consumidor deve ser informado, de maneira clara e ine-
quivoca, nomeadamente sobre os seguintes elementos:

a) Identidade do vendedor ou fornecedor;

b) Preco;

¢) Quantidade;

d) Identificacdo e caracteristicas do produto;

e) Duracido exacta da validade do produto;

/) Modalidades de pagamento;

g) Prazo de entrega;

h) Prazo de reflexdo e validade da proposta;

i) Modalidades, seja de retoma, seja de restitui¢do do
produto, incluindo os eventuais custos envol-
vidos.

3. A venda a distancia sé fica concluida apés um prazo
de reflexao de sete dias tteis, a contar do dia seguinte ao dia
da entrega.

4. Antes da entrega e durante o prazo de reflexdo, o con-
sumidor tem o direito de notificar o vendedor da rentincia a
compra.

5. Sem prejuizo da legislagdo ou principios sobre crédito
ao consumo aplicdveis a venda a prestacdes, nenhum paga-
mento por conta ou qualquer outro tipo de pagamento pode
ser exigido ao consumidor, antes do termo do prazo de reflexdo.

ARTIGO 98.°
(Proibicoes)

E proibida a oferta para venda ou a venda a distancia a
pessoas hospitalizadas em estabelecimentos psiquidtricos e
médico pedagdgicos.

ARTIGO 99.°
(Venda ocasional)

1. A venda ocasional ¢é efectuada pelo comerciante reta-
lhista a fim de vender rapidamente as suas mercadorias por
motivo de cessagdo da actividade comercial, cedéncia da
empresa, transferéncia da empresa para outro local, transfor-
magdes ou renovagdo do estabelecimento.

2. A venda ocasional pode ser realizada em qualquer
altura do ano, desde que previamente comunicada e autori-
zada pelos Orgdos Licenciadores da Actividade Comercial,
mediante apresentacdo comprovativo dos factos invocados.
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3. Na venda ocasional, a baixa de precos ou descontos
efectuados devem ser expressos em percentagem sobre o
preco normal de venda que deve, em qualquer caso, encon-
trar-se afixado.

ARTIGO 100.°
(Venda de promocao)

Os produtos em promocdo nao podem estar deteriorados
ou ser de qualidade inferior aos produtos que vao ser objecto
de futura oferta a preco normal.

ARTIGO 101.°
(Venda em leildo)

1. Venda em Leildo € aquela que consiste em propor,
publica e irrevogavelmente, dentro do prazo concedido para
o efeito, a venda de bem a favor de quem faca, mediante sis-
tema de lances, a melhor oferta de preco a partir de um
minimo inicialmente fixado, ou mediante ofertas descenden-
tes efectuadas no decurso do mesmo ano, num periodo de
tempo previamente fixado.

2. O disposto no presente artigo aplica-se tanto as vendas
efectuadas por empresas que se dedicam habitualmente a esta
actividade, como as vendas por comerciantes retalhistas.

3. A bolsa de valores, assim como os leildes judiciais e
administrativos, regem-se por legislacdo especifica.

4. O antncio de venda em leildo deve conter a descri¢@o
fiel dos objectos a leiloar, a respectiva identificacdo e mencao
do facto de serem verdadeiros ou simples imitacdes, certifi-
cada por perito qualificado.

ARTIGO 102°
(Venda automatica)

1. Venda automadtica € uma das formas de distribuicdo
retalhista pela qual se pde a disposicdo do consumidor o pro-
duto ou servico, para que este o adquira mediante o accio-
namento de qualquer tipo de mecanismo e pagamento
antecipado do seu custo.

2. A instalagdo de maquinas de venda automatica esta
sujeita a autorizagdo especifica a solicitar aos 6rgaos Licen-
ciadores da Actividade Comercial e Prestacdo de Servigos
Mercantis.

ARTIGO 103.°
(Informacoes obrigatoérias)

Em todas as maquinas de venda automadtica devem figu-
rar com clareza o nome do produto, o preco e tipo de notas
ou moedas que aceitam, as instru¢des para obtenc¢ao do pro-

duto desejado, a identificacdo do proprietdrio da mdquina, o
nimero de inscri¢do, o endereco e os nimeros de telefone
para os quais se possam dirigir reclamacoes.

ARTIGO 104°
(Recuperacao do pagamento)

Todas as mdquinas de venda automadtica devem permitir
arecuperacdo automdtica da importancia introduzida, no caso
de ndo ser fornecido o artigo solicitado.

ARTIGO 105°
(Responsabilidade)

No caso de as maquinas estarem instaladas em local des-
tinado ao funcionamento de empresas ou de profissionais
liberais, essas empresas e profissionais liberais respondem
solidariamente com o proprietario da maquina perante o com-
prador, pelo cumprimento das obrigagdes derivadas da venda
automdtica.

SECCAO 1II
Classificaciio das Vendas a Retalho Proibidas

ARTIGO 106.°
(Classificacao)

1. Vendas a retalho proibidas s@o as vendas de mercado-
rias fornecidas por pessoas que ndo sejam comerciantes.

2. As vendas proibidas classificam-se em vendas com pre-
juizo, vendas em piramide, vendas de artigos deteriorados e
vendas forgadas.

ARTIGO 107.°
(Venda com prejuizo)

1. Venda com prejuizo € a venda a preco inferior ao preco
a que o produto foi facturado aquando do aprovisionamento,
ou ao qual seria facturado em caso de novo aprovisiona-
mento.

2. E proibida a oferta para venda, ou a venda de qualquer
produto com prejuizo.

ARTIGO 108.°
(Venda em piramide)

1. Venda em piramide € a venda realizada pelo processo
denominado «em cadeia ou em pirdmide», assim como qual-
quer outro andlogo, o qual consiste na oferta ao publico de
produtos ou servicos a prego inferior ao seu valor de mer-
cado ou gratuitamente, na condi¢do de o consumidor conse-
guir a adesdo de outras pessoas.
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2. E proibida a venda em pirdmide qualquer que seja o
processo utilizado.

ARTIGO 109.°
(Artigos deteriorados)

1. Artigos deteriorados sdo aqueles em que o prazo de
validade ou as condi¢des de consumo ja se encontrem ultra-
passados.

2. E proibida a venda de artigos deteriorados.

ARTIGO 110.°
(Venda forcada)

1. Venda forgada € o procedimento pelo qual, na falta de
resposta do consumidor a uma oferta ou proposta que lhe
tinha sido dirigida, se presume a sua aceitacdo, ou 0 processo
de envio de um produto a uma pessoa sem o seu pedido pré-
vio, convidando-a a adquiri-lo contra o pagamento do preco
ou, caso ndo o faga, a devolvé-lo ao expedidor, ainda que sem
despesas para o consumidor.

2. E proibida a realizacio de vendas for¢adas.

3. E igualmente proibido o fornecimento de um servigo a
uma pessoa, sem o seu pedido prévio, convidando-a a aceité-
-lo contra o pagamento do seu preco.

4. A venda prevista nos niimeros anteriores, ndo vincula
o consumidor ao comprimento de qualquer obrigagao.

ARTIGO 111.°
(Excepcao)

As proibicdes de vendas previstas neste capitulo ndo se
aplicam:

a) Aos produtos vendidos em liquidagao;
b) Aos produtos vendidos em saldo;

¢) Quando se tenha por objectivo o escoamento de
produtos susceptiveis de deterioracdo rapida e
cuja conservacdo ndo pode ser assegurada;

d) Aos produtos especialmente oferecidos para venda
com vista a responder a necessidade momenta-
nea do comprador, quando cessou o aconteci-
mento ou a situacio tempordria que determinou
essa necessidade e se for manifesto que os pro-
dutos em causa nao podem ser vendidos em con-
dicdes normais do comércio;

e) Aos produtos cujo valor comercial esteja substan-
cialmente diminuido devido a sua deterioracdo,
a redugdo das suas possibilidades de utilizagao,
ou a uma modifica¢cdo fundamental da técnica;

H Quando o preco do produto € alinhado, por razdes
de concorréncia, pelo preco geralmente praticado
por outros comerciantes relativamente a0 mesmo

produto.

CAPITULO VIII
Fiscalizacao, Inspecc¢ao, Taxas e Penalidades

ARTIGO 112°

(Orgﬁos competentes para a fiscalizacio e inspeccao)

1. Compete ao Gabinete de Inspecgdo das Actividades
Comerciais do Ministério do Comércio e dos Governos
Provinciais, sem prejuizo de outros érgaos, velar pelo cum-
primento do disposto no presente Regulamento e demais

legislagdo complementar.

2. As infraccdes ao disposto no presente Regulamento sdo
punidas nos termos da Lei n.° 1/07, de 14 de Maio e demais

legislagdo complementar.

O Presidente da Republica, JosE EDUARDO DOS SANTOS.
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