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CONSELHO DE MINISTROS

Resolugio n.° 25/98
de 1 de Julho

O Programa do Governo preconiza no dominio do
comércio, a melhoria permanente das condigSes de vida
do Povo, através da coordenacdo entre a comercializacdo
agricola e o abastecimenio em bens de consumo, bem
como promover, estimulando a producgo nacional, a pes-
quisa de possibilidades ou alternativas de exportacdo
economicamente favoraveis.

Tendo em vista a plena prossecucdo desses objectivos,
hé que proceder a aprovacio pelo Governo de uma poli-
tica e estratégia comercial.

Nestes termos, usando da competéncia que lhe é atribui-
da pela alinea ¢) do n.° 1 do artigo 153 da Constitui¢do
da Reptiblica, o Conselho de Ministros determina:

Unico. E aprovada a Politica e Estratégia Comercial,
em anexo, que constitui parte integrante da presente
Resolugdo.

Aprovada pelo Conselho de Ministros.
Publigue-se.
O Primeiro-Ministro, Pascoal Mantiel Mocumbi.

Politica e Estratégia Comercial

l. Introducdo

Os objectivos do programa do Governo no domfnio do
Comércio t€m em vista a promogio do desenvolvimento

econdmico e social e a eliminacdo da pobreza em Macam-
bique. A Politica e a Estratégia Cometcial do pais é formu-
lada & luz daqueles objectivos fundamentais.

Com efeito o apoio ao desenvolvimento da agricultura
e da producdo industrial, a contribuicio para a redugio
do desequilibrio nas trocas comerciais com o exterior e
para o desenvolvimento regional, a participacio na satisfa-
¢8o das necessidades bésicas das populagbes ¢ a valoriza-
¢do dos recursos do pafs s6 serio possiveis com a adopgdo
de uma politica e estratégia comercial adequada.

Mogambique atravessa uma nova fase de desenvolvi-
mento econémico e social caracterizada por profundas
mudancas em todas as esferas da vida, Com a implemen-
tacdo do Programa de Reabilitacdio Econdmica, o fim da
guerra de desestabilizacdo ¢ a matcrializacdo das medidas
preconizadas no Programa do Governo o sector comercial
tem conhecido melhotias significativas no seu desempenho
que se traduzem no inicio da reabilitacio de lojas nas
zonas rurais, no crescimento da producdo agricola comer-
cializada, da oferta de bens e servigos ¢ das exportacdes ¢
na alteragdo da estrutura das importagdes, onde o dominio
dos bens de consumo perdeu o seu peso a favor das maté-
rias-primas, equipamentos e pecas.

O ambiente macroecondmico resultante destas mudancas
impde a necessidade da formulacdo dc uma Politica ¢
Estratégia Comercial favordvel & promogdo da iniciativa
de todos os intervenientes no contexto de transi¢do para
uma economia de mercado.

A Politica Comercial define os principios orientadores,
os objectivos e prioridades do desenvolvimento db comér-
cio assente na iniciativa privada, nas forcas do mercado
e no papel regulador e facilitador do Estado.

{l. Politica Comercial

1. Definicdio da Poiitica Comercial

A Politica Comercial é o conjunto de principios,
medidas e actividades que baseadas na politica econdmica
do pafs, visam impulsionar o desenvolvimento do comércio
com vista a estimular a producdo de bens e servicos para
responder as necessidades do mercado interno e para a
exportacdo, usando o capital humano e recursos naturais,
numa base sustentdvel,
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2. Necessidade da Politica Comercial

O estabelecimento de uma politica comervial explica-se
pela necessidade de:

i) Definir os objectivos & as priopridades do desen-
volvimento comercial no quadro da politica
econdmica global;

ify Tragar as grandes opgles que gujarfio o desen-
volvimiento do sectot;

iffy Garantir a previsibilidade na actuagio do Estado;
iv) Definir o quadro de intervengéo do Estado,

3. Enquadramento da Politica Comercial

A politica comercial engvadra a actividade comercial
nos objectivos comtidos no Programa do Governo que
visam:

i} A f{acilitagic da fluidez das trocas comerciais;

i) O alcance da seguranga alimentor;

iify O desenvolvimento econémico e humang susten-
tével;

iv) A redugio da dependéncia econdsmica do extetior;

») A erradicacdo da pobreza.

4 Objectivos da Politica Comercial

No cumptimento do papel que The é reservado no
quadro gera! da economia nacional, a Politica Comercial
petsegue os seguintes objectivos:

4. 1. Subsector do Comércio Interno

i) Conftribuir pata o crescimento da produgdio agri-
cola e industrial orientada para o abastecimen-
io do metcado interno e o alcance da
seguranga alimentar;

i) Contribuir para a redugfio da inflagio pela via
do aumento da oferta e para a melhoria nos
termos de troca entre os produtos manufactu-
vados € os agricolas, elevando, deste modo, o
nivel de vida das populagGes;

{i) Promover o estabelecimento de vma rede comer-
cial, compreendendo uma capacidade de
attmazenagem virada para o apoio do desenvol-
vimento das actividades agticolas e industtiais,
estimulando a especializagfo;

iv) Promover a integragho progressiva do sector infor-
mal do coméscio, promovende a criagdo de
infrp-estruturas apropriadas, ecriando, deste
modo um clima propicio 2o desenvolvimento
da actividade cometcial, no plano formal;

v) Desenvolver mormas técnicas o legislagdo apro-
griadas que permitam a salvaguarda dos inte-
resses dos consumidores, ém particular no que
se refere a satide, a higiene e seguranca ¢ a
proteccio do meio ambiente;

vi) Contribuir para a redugBo dos custos de transa-
cedio; ‘

i) Promover a iransferéneia de excedentes de produ-
¢80 agticola das zonas de produgfio para as
de consumo.

4. 2. Subsector do Coméreio Externo

i) Contribuir pera a melhoria da balanga comercial:

a) Promovendo o aumento ¢ a diversificagiio
das esportagdes, ptivilegiando os pro-

dutos © servigos que mais concorran
para o aumento das receitas em moed:
€xterna;

b) Methorando o muarketing, aumentando
a oferta em termos de quantidade, qua-
lidade, diversidade, condigbes de
entrega ¢ prego.

i) Garantir o aptovisionamento do mercado interno
em matérias-ptimas ' e equipamentos para
inpulsionar a produgdo de bens para o merca-
do interno e externo;

i) Fomentar e apojar acgles que visem garantir que
os produtos importados obedecam as normas
internacionalmente treconhecidas;

iv) Apoiar as iniciativas tegionais e internacionais
que contribuam para 8 cooperagdo e integragio
econdmica ao nivel da regifio, bem como ao
aproveitamento das sinergias para potenciar
os beneficios do coméreio internacional pata os
paises da regido;

V) Estabelecer medidas de politica que promovam
as exportagles ¢ a substituicio de importagGes,

]

5. P}'i?cipios gerais ¢ prioridades da Politica Comer-
cia

5. 1. Principios gerais

Na prossecucdo dos objectivos definidos, a Politica
Comercial orienta-se pelos seguintes principios:

i) A confomidade com as opgdes fundamentals da

polftica econdmica do pafs;

i A defipigéo do Coméreio como actividade as-
sencialmente baseada na iniciativa privada e
como ejo de ligagsio necessdria entre a produ-
¢fio ¢ o consumo;

i) A necessidade de reabilitagio, construgio e mo-
dernizaglio da rede comercial ¢ de servigos
afing;

) A necegsi.dade~de promoclo das exportagdes e de
adminisiragio do processo das importagdes
tendo ém conta o8 interesses econdmicos do
pafg, particularmente na protecgiio da producdo
nacional;

v} O desenvolvimento equilibrado do territério na-
cional;

vi) O respeito pela preservacio do meio ambiente
. _eoupo sustentdvel dos recursos naturais;
vii) O desenvolvimento ¢ valorizagiio do capital

humano;

viif) O privilégio das relagSes econdmicas com os
pafses da regifio, ao nivel bildteral e ao nivel
das organizagBes multilaterais de cooperagio.

5.2, Critérios de priorizagio

A definigio de prioridades da politica comercial per-
mite orientar os racursos humanos, materiais e financeiros
escassos para aqueles sectores e actividades que mais
contribuem para o desenvolvimento do sector comercial
era prol dos objectivos tragados. Considerando o pagpel do
sectot no quadro da economia nacional ¢ a situagio em
que este se encontra, a politica comercial prioriza as dreas
¢ actividades que:

@) Contribuam para a eliminagdo dos obstdculos com
que se confronta o desenvolvimento do coméreio
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no pafs ¢ no aproveitamento das oportunidades
actualmente existentes para a rdpida recuperagdo
do sector;

b) Promovam a integragiio econémica rural e urbana;

¢) Tenham um efeito dindmico sobre os outros
sectores da economia;

d) Contribuam para o alcance dos objectivos da poli-
tica comercial.

5.3. Prioridades da Politica Comercial

5. 3. 1. Subsector do Comércio Interno

Para o subsector do comércio interno, séo definidas as
seguintes prioridades;
i) A reabilitacio e expansio da rede comercial rural;
iiy A comercializagio de produtos agricolas, sobre-
tudo os do sector familiar, e a promogfo da
seguranca alimentar;

iij) O aumento permanente da oferta de bens essen-

ciais e de meios de produgdo, insumos e uten-
silios de trabatho, assim, como, outros factores
de producio e sua distribuicdo equilibrada
pelo pais;

iv) A criagio de mecanismos que encorajem a inte-
gracio gradual do sector informal no formal,
criando as necesssdrias infra-estruturas;

v) A facilitagdo e simplificacdo dos mecanismos para
o licenciamento comercial;

vi) A coordenacdo com os agentes intervenientes na
reabilitacdo e desenvolvimento da rede de
estradas, com prioridade nas que sdo vitais
para a actividade econdmica rural.

5. 3. 2. Subsector do Comércio Externo

Por sua vez, para o subsector do comércio externo sdo
definidas as seguintes prioridades:

i) O aumento e diversificagdo das exportacGes, pat-
ticularmente de produtos ndo tradicionais;

if) A conquista de novos mercados para os produtos
de exportacdo;

i) A garantia do aprovisionamento do mercado na-
cional em matérias-primas e equipamentos para
impulsionar a produgio de bens para o consu-
mo e exportacao;

iv) O acompanhamento da evolucdo dos mercados
externos e o apoio aos exportadores nos domi-
nios de marketing, desenvolvimento e quali-

dade dos produtos;

y) O incremento da cooperagdo e integracdo econd-

mica ao nivel da regido, privilegiando a ctiacio
de infra-estruturas econdmicas para melhorar o
aproveitamento dos recursos nacionais e regio-
nais disponiveis, com vista a obtengéo de eco-
nomias de escala, a promocdo do comércio e
a melhoria dos termos de troca. A harmoni-
zaglo das tarifas e politicas comerciais na re-
gido e a facilitacio do comércio fronteirico,
deverdo merecer uma atengio especial;

vi) A coordenacdio intersectotial visando a promocdo
da utilizacdo pelos agentes comerciais de infra-
-estruturas nacionais nas opera¢Ges comerciais
externas.

6. Principios orientadores do desenvolvimento do
Sector Comercial

6.1. O papel do Estado

Ao Estado compete orientar e regular o desenvolvimento
do comércio e criar condigBes que promovam a sua expan-
sdo. Neste contexto cabe ao Estado:

i) Criar ambiente favoravel ao investimento nacional
¢ estrangeiro no sector comercial;

if) Realizar investimentos geradores de economias
externas, particularmente no que respeita a:

a) Reabilitagdo, expensdo e modernizagio
das infra-estruturas de apoio ao desen-
volvimento do comércio, com prioridade
nas zonas rurais;

b) Promogio de exportagdes, sobretudo de
produtos ndo tradicionais e a conquis-
ta de novos mercados;

ifi) Apoiar a criagdo e o desenvolvimento de uma rede
nacional de laboratérios de testes devidamente
reconhecidos de infra-estruturas no Aambito
da metrologia ¢ o estabelecimento de um sis-
tema nacional de acreditacdo;

iv) Promover ¢ apoiar o enquadramento, no mercado,
do sector agricola familiar, valorizando o seu
potencial produtivo;

v) Criar um ambiente atractivo 3 iniciativa privada
¢ favordvel a competiciio, através da(o):

a) simplificagdo dos procedimentos burocrd-
ticos e adequacio da legislacio comer-
cial;

b) promogdo do didlogo permanente com
os principais intervenientes no sector;

c) estabelecimento de sistemas de incentivos
adequados.

6.2. O papel do sector empresarial

O sector empresarial desempenha um pagel crucial
na materializacdo da politica comercial. Ele assume a lide-
ranca na:

i) Realizacdo de investimentos na 4rea comercial,
visando a reabilitagdo, expansdo e moderniza-
¢80 da rede comercial e a criacdo do emprego;

ify Compra dos excedentes agricolas canalizando-os
para o abastecimento do mercado interno e
para a exportacao;

ifi) Diversificagdo da producfo exportavel e pesquisa
de mercados:

iv) Garantia do aprovisionamento do mercado em
matérias-primas e equipamentos para impulsio-
nar a produgdo de bens para o consumo €
para a exportacdo.

6.3. O papel do comércio informal

O coméreio informal desempenha um papel importante
na realizagfo das trocas comerciais. Este tipo de coméreio
preenche o espago que o sector formal ainda n@o conse-
que cobrir e contribui para i) a oferta de bens e servigos,
em particular, as camadas de baixo rendimento, ii) a mo-
netarizacdo da economia nas zonas rurais, iii) gerar alter-
ternativas de emprego.
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O comércio informal deverd ser devidamente enquadra-
do através, entre outras, da criagio de condigGes gue o
levem a aderir ao sector formal.

il. Estratégia de implementagéo
1. Vectores principais de Actuacdo Estratégica

A estratégia de implementacio da politica comercial
compreende a adopgio dc um conmjuto de medidas que
orjentardio o desenvolvimento das actividades do sector e
a sua programagio estratégica. Pata o alcance dos objectivos
da politica comercial, sdo definidos os seguintes vectores
de actuagfo estratégica:

1. 2. Subsector do Comércio Interno

1.2. 1. Reabilitacdo ¢ Expansio da Rede Comercial

A rede comercial € (undamental para a viabilizagio das
trocas enire a cidade e o campo, contribuindo, deste modo,
para a melhoria das condicbes de vida das populagdes. Com
vista a assegurar a sua recomstituicdo e expansio serdo
empreendidas as seguintes accdes:

i) A mobilizagio de recursos internos e externos e
sua colocagdo & dispwsicio do sector privado
para a reabilitacdo da rede comercial rural, com
particular énfase para a reconstrugio das can-
tinas rurais. Neste contexto, devera ser po-
tenciada a acgiio do Fundo de Apoio a Reabi-
litagdio da Economia — FARE, no apoio as
iniciativas dos comerciantes para a recuperacio
da rede rural;

if) A aceleragio da venda das lojas pertencentes ao
Estado nas zonas rurais ¢ promocfio da sua
reabilitagio através de:

a) Simplificaclio dos proccssos de avaliago
e adjudicacfo;

b) Estabelecimento de prazos, nos contratds
de adjudicagho para o reinicio da
actividade;

iify A criagio de infra-estruturas adequadas para
acother o comércio informal em mercados,
feiras ¢ exposi¢Bes. Estudos apropriados serdo
realizados com vista a avaliacfo real do sector
e identificagio das necessidades;

iv) A descentralizagéo. aos Srgdos locais, de compe-
téncias para o licenciamenio de actividades
comerciais de dmbito local;

v) A coordenagiio institucional visando a prioriza-
¢fo da reabilitagiio das vias de acesso e das
comunicages para as zonas com grandes aglo.
merados populacionais ¢ com potencial pro-
dutivo;

vi) A concessto de beneficios fiscais aos investimentos
de construgiio e reconstrugfio de infta-estrutu-
ras comercigis, pedticularmente nas zonas
rurais.

Na prossecucio destes objectivos, deverd ser observado
o principio de especializagio dos esiabelecimentos come-
ciais por classes de artigos, nas zonas urbanas,

1.2. 2. Sistemas de comercializacdo dos produtos agri-
colas

A existéncia de sistemas funcionais de comercializagdo
de produtos agricolas é fundamental para incemtivar o
desenvolvimento da agricultura e para a obtengio de

rendimentos monetdrios por parte das populagdes. O
Estado procurard realizar acgles que visem a absorgéo
dos excedentes agricolas das populagSes pelo mercado, a
redugdo de perdas pés colheita e a redugdo dos custos de
comercializagdo,

Com efeito, 0 Estado desenvolverd as seguintes acces:

i) O estimulo da criagiio de caixas econdmicas e
associacbes de poupanca e crédito de &mbito
local;

i) A reabilitagio e manutengdo das vias de acesso

as zonas com grande potencial produtivo;

iif) A adopgdo de uma polftica de pregos que permita
o desenvolvimento da competicdo entre oS
intervenientes e transmita sinais correctos 2
otientagio da producdo agricola;

iv) O fomento ¢ apoio de todas as iniciativas que
visem a criagdo de feiras e mercados agricolas
rurais ¢ a criagio de associagGes de produtores
e de prestacio de servigos;

v) A recollia, o processamento e a disseminacéo das
informagGes pertinentes sobre os metrcados
internos e externos dos principais produtos
agricolas, de modo a facililar a realizacfio das
trocas e estimular o desenvolvimento da pro-
dugéo;

pi) Promover a exportago de produtos agricolas;

vif) Melhorar os servigos de cabotagen, transporte
rodovidrio e ferrovidrio, através da promogio
de investimentos privados, por forma a dina-
mizar a circulagio interna de mercadorias;

vif7) Redefinir o0 mandato das instituigdes do Estado
que intervém na comercializacdo agricola e
dotéd-los de uma estrutura orginica e regula-
mento de funcionamento que melhor se adeque
& situagdo actual;

ix) Criar incentivos aos intervenientes na comercia-
lizagdo agrdria, particularmente aos que
actuam em zonas com fraca cobettura em infra-
-estruturas;

¥) Promover e apoiar o sutgimento de agentes inter-
venientes na gestdo pés colheita.

1. 2. 3. Abastecimento e seguranca alimentar

No dominio do abastecimenio e seguranga alimentar,
o Estado intervém com o objectivo de criar um ambientc
favordvel a actuacfio do sector privado, para:

i) Promover o aumento da oferta de mercadotias e
a sua distribuicdo equilibrada pelo pais;

ify Garantir a estabilizagfio dos pregos dos principais

bens de consumo da populacdo;

iify Promover a consolidagio ¢ a racionalizagdo dos
circuitos de distribuicgo;

iv) Assegurar que os bens e servigos colocados 2
disposi¢io do consumidor satisfacam os re-
quisitos que garantam a satide ptblica, segu-
ranga de pessoas € bens e a proteccio do meio
ambiente.

Com vista a assegurar a estabilidade na oferta dos pro-
dutos bésicos de abastecimento e promever a iniciativa
privada no aprovisionamento do mercado, o Estado pro-
videnciard:

i) A constituiciio de uma reserva alimentar sob forma
de fundo de mercadorias (reserva fisica) ou
recursos em moeda externa para importacio

(reserva financeira);
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ii) A producdo e disseminacdo de informacfo regular
¢ periédica sobre o mercado dos produtos basi-
cos para o abastecimento, por forma a orientar
o sector privado na tomada de decisOes.

2.2, Subsector do comércio externo

2.2.1. Promogdo de exportagOes

O desenvolvimento econémico e social do pais pressu-
poe, de entre outros, o aumento das exportacdes. Existe,
pois, um potencial consideravel de produtos exportdveis
cujo aproveitamento importa assegurar,

Assim, na materializagdo da politica comercial serdo
realizadas as seguintes accOes estratégicas:

i) Promover e apoiar inciativas com vista a diver-
sificar cada vez mais, os produtos destinados
4 exportagdo, através da concessdo de incenti-
vos aos exportadores, tais como:

a) Facilidades de crédito a exportacio;

b) Agilizacdo dos sistemas de drawback e
de armazéns alfandegados;

¢) Introducdo de um sistema de garantias,
seguros e de crédito & exportagéo.

i) Consolidar e ganhar novos mercados para os pro-
dutos de exportagfo, sobreprodutos os ndo tra-
dicionais. Particular importancia deverd ser
dada a:

@) Realizacdio de missdes comerciais de pro-
mogio de exportacOes e participacdo
cm feiras e exposi¢des;

b) Capacitacdo das miissoes diplomadticas
mogambicanas para promocdo das re-
lacBes comerciais;

¢) Celebracio de acordos comerciais, privi-
legiando os pafses da regido, tendo
em vista o aproveitamento das vanta-
gens comparatjvas.

ii7) Acompanhar a evolugdo dos mercados externos
e apoiar os exportadores mos dominios de
marketing, desenvolvimento e qualidade dos
produtos;

iv) Simplificar os procedimentos e a documentago
de exportacdo. Neste contexto, deverd ser re-
vista a legislacdo vigente e os procedimentos
requeridos;

v) Descentralizar o processo de licenciamento
e registo das operacOes de exportacdo;

vi) Promover e encorajar a utilizacio de produtos
financeiros que contribuam para o aumento das
exportagbes;

vii) Dotar o instituto que promove as exportacdes
com meios humanos, materiais e financeiros,
de modo a cumptir adequadamente a sua fun-
¢éo;

viii) Desenvolver um sistema mnacional de acredita-
cdo devidamente reconhecido.

2. 2. 2. Importacdes

No ambito das importacBes, assume particular impor-
téncia o aprovisionamento do mercado em matérias-primas
¢ equipamentos para impulsionar a produgdo de bens para
O COonsumo ¢ exportagio.

Para a prossecucdo deste objectivo serdo adoptadas as
seguintes medidas e acgdes:

i) Simplificar os procedimentos de importagio.
Neste contexto serd dada a primazia ao dia-
logo entre os operadores do comércio externo
e o Estado;

ii) Descentralizar o processo de licenciamento e re-
gisto das importacGes;

iii) Bstabelecer ¢ zelar pela observéncia das normas
técnicas sobre importacdo, particularmente
no que respeita a qualidade, satde piblica e
proteccdo do meio ambiente;

iv) Reduzir ag minimo as taxas sobre as importagles
de insumos ¢ bens de capital, particularmente
0s que concorrem para o aumento das exporta-
¢Oes ¢ para a substituicdo de importacOes;

v) Consolidar o mecanismo de inspecgfo pré-embar-
que das mercadorias, através de uma avalia-
¢do sistemética e continua do seu desempenho.

2.3. RelacOes internacionais

O desenvolvimento das relacSes econdmicas com o resto
do mundo é fundamental para o sucesso na materializagdo
dos objectivos de crescimento e desenvolvimento econd-
mico e social do pafs.

Assim, a estratégia de acgfo prioriza:

i) Ao nivel interno, a promocdo de politicas comer-
ciais consentineas com 0s compromissos regic-
nais, principalmente em matérias de tarifas
aduaneiras e de transporte, procedimentos
migratrios e documentagdio comercial;

iiy O fortalecimento da capacidade produtiva de
bens exportdveis para os mercados da regido
e outros. A titulo complementar, serd feito um
estudo para a identificacdo dos produtos e mer-
cados prioritédrios;

ity A divulgacio e estudo dos principais acordos
comerciais internacionais, com o envolvimento
dos organismos do Estado e associagdes econd-
micas, com vista a tirar o melhor partido das
oportunidades oferecidas ¢ a minimizar os
riscos inerentes;

iv) A negociagdo de acordos comerciais bilaterais e
multilaterais que conduzam ao acesso prefe-
rencial dos produtos mogambicanos nos
mercados internacionais.

2. 4. Revitalizacdo da inspeccio comercial

As actividades de inspec¢@io e fiscalizagdo do sector
realizam-se na estrita observincia do principio de que elas
visam educar os agentes econdmicos a respeitar a lei, con-
tribuindo, deste modo, para a criagio de um ambiente
propicio para o desenvolvimento de uma competicio
sd entre operadores econdmicos.

Assim, deverdo ser realizadas as acgles que visem:

) O reforgo institucional dos servigos de inspecgio
e fiscalizagdo a todos os niveis;

i) A divulgacio da legislaciio pertinente junto dos
agentes econdmicos do sector, prioritariamente
através das associacGes econémicas e publica-
¢bes apropriadas;

iii) A promogdo e 0 apoio as iniciativas de formacio
de associagGes de defesa do consumidor.
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2.5, Revisio da legislagiio comercial e simplificacéo
de procedimentos administrdiivos

Serfio prosseguidas as reformas, visando a desburocta-
tizagho e a adopcdo, por parte dos agentes do Estado, de
uma postura tendenie a uma maior facilitacdo da activi-
dadc econdmica no sector comercial. Para o efeito, serfio
tomadas as medidas seguintes:

i) A criagdo de um quadro legal e de procedimentos
que assegurem a transparéncia, o rigor ¢ a
previsibilidade nas relacBes entre o Estado e
0s agentes econémicos privados;

if) A reviséio da legislagiio comercial e a sua adequa-
¢lio a0 contexto actual da economia. Devers
merecer particular atencdo a adopgio de
documentos estritamente necessdrios ao pro-
cesso de licenciamento comercial e & melhoria
do atendimento ao ptiblico;

ifiy A criagdo e revisdo da legislagio existente no
Ambito da metrologia legal;

ivy A modernizagio do sistema de licenciamento
comercial, através da informatizacdo dos pro-
cedimentos e do cadasiro comercial;

v) A descentralizacio das competéneias de licen-
ciamento comercial para os érgios provinciais

e distritais, criando condigBes para o efeito;

vi) A acomodagio no ordenamento juridico nacional
das convengBes sobre o comércio internacional
de que o pafs é subscritor,

2. 6. Desenvolvimento dos recursos humanos

A estratégia do desenvolvimento dos recutsos hutanos
no scctor do coméreio envolve:

i) A formag8o e enquadramento de técnicos nacionais
do sector cometcial;
if) O estabelecimento de mecanismos de incentivos ¢
consolidagio do sistema de carreiras profissio-
nais,

Assim, a politica comercial preconiza as seguintes estra-
tégias:

i) Bstimular os quadros do sector para melhorarem
os seus conhecimentos, com 8&nfase para as
matérias téenicas do sector. Para o efeito,
setfio privilegiados o aproveitamento da assis-

téncia técnica quet interna quer extetna, patra
o treinamento no local de trabalho e os estdgios
profissionais em instituicGes de especialidade;

i) Encorajar os quadros nos diferentes escaltes a
prosseguir com a sua formacio quer no siste-
ma formal de educacfio, quer nos cursos de
capacitagdo profissional;

iliy Reorientar os cursos nos centros de formagio
profissional existentes ¢ ampliar a sua actua-
¢do para o treinamento de funciondrios admi-

nistrativos adstritos ao Grglo que superin-
tende no sector do coméreio e do sector privado,
pariicularmente no que se refete aos dominios
da contabilidade, informética, inglés e documen-
tagfo. Serd necessdrio comsiderar tanto o
aumento do nimero de cursos bésicos, quanto
a oferta de cursos de niveis mais elevados;

iv) Apoiar e encorajar o treinamento dos empregados
do comércio em cursos de curta e média du-
ragao.

* Para a concretizagio desta estratégia, € fundamental
“a colaboragio entre Estado € o sector privado na definigio
de curriculos de formacio com vista a garaniir a sua ade-
quagdo as reais necessidades do sector.

2.7. Relacionamento com o secior empresarial

A existéncia de uma organizagdo forte do sector privado
constitui factor importante para o desenvolvimento do
didlogo permanente e construtivo enire o Hstado e o0s
agentes econdémicos e uma maior ¢ melhor patticipagio
do seclor privado na definigio e implementacdo da poli-
tica comercial. O Estado Promove o desenvolvimento e
{ortalecimento da organizagdo do sector privado. Mereceim
particular atengBio do Estado os segmentos do coméreio
que asseguratm a comercializacdo agricola e que concorrem
para o aumento das exportagdes.

—_———

Resolugéio n.” 26/98
de 1 de Jutho

Pelo Decreto Presidencial m.° 9/96, de 28 de Agosto, foi
criado o Instituto Nacional de Estatistica e aprovado o
respectivo Estatuto Organico, conferindo a este a quali-
dade de pessoa colectiva de direito ptiblico, dotada de
personalidade juridica, autonomia técnica, administrativa
e financeira.

Nos termos do artigo 3 do supracitado decreto presi-
dencial, o Instituto Nacional de Estatistica (JNE), drgéo
executivo central do Sistema Estatistico Nacional (SEN),
subordina-se ao Conselho de Ministros,

Tornando-se necessdrio delegar competéncias, decorren-
tes da tutela do INE, num seu membro o Conselho de
Ministros decreta:

Unico. E delegada no Ministro do Plano ¢ Financas a
tutela do INE que emerge da subordinacio deste Instituto
ao Conselho de Ministros estabelecida no n.° 3 do artigo 1
do Estatuto Orglnico do Instituto Nacional de Estatistica,

Aprovada pelo Conselho de Ministros.
Publique-se.

O Primeiro-Ministro, Pascoal Manuel Mocumbi,

Prego — 2484,00 MT
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