Sexta-feira, 31 de Dezembro de 2004

- 99/2‘;9/‘;‘ Z

N\ AT T

- ===
Y BLICA DE ¥
\_\ Hocanbiave 2 /
\d - v

&SP

REPU
0

| SERIE — NUmero 52

BOLETIM DA REPUBLICA

PUBLICAGAO OFICIAL DA REPUBLICA DE MOGAMBIQUE

4.° SUPLEMENTO

IMPRENSA NACIONAL DE MOCAMBIQUE

AVi1SO

A matéria a publicar no «Boletim da Republica»
deve ser remetida em cépia devidamente autenticada,
uma por cada assunto, donde conste, além das indi-
cacBes necessérias para esse efeito, o averbamento
seguinte, assinado e autenticado: Para- publicagao
no «Boletim da Republica.»

.Q..‘....OO...O.C.Q.......C....C

SUMARIO

Conselho de Ministros:

Decreto n.° 65/2004:
Aprova o Cédigo de Publicidade.

Decreto n.° 66/2004:

Aprova os Termos de Concessfio para a Construgiio e Operacfio
do Oleoduto para o transporte de petréleo bruto, produtos
petroliferos ¢ condensado de gas natural a patir do Lingamo
— Matola, até Ressano Garcia,, & Petroleum Infrastructure
Company, S.ARL. —PETROLINE.

Comissdo de- Relagdes 'Econémicas Externas
(CREE):

Decisao n.° 35/2004:-

Adjudica as Obras de Constru¢io do Regadio.de Maculuvane
no Distrito de Magude, no valor de USD 1193301,11, a
empresa HIDROAFRICA.

Decisdo n.° 36/2004:

Adjudica as Obras de Reabilitagdo do Sistema de Regadio de
Xai-Xai, no valor d¢ MZM 119 509 026 376,57, & asso-
ciagio das empresas CONDURIL e TAMEGA.

Decisdo n.° 37/2004:

Adjudica as Obras de Electrificagio Rural na Provincia de
Cabo Delgado — Fase II, no valor de USD 10250 000,00, &
firma CME. '

DecisZo n.° 38/2004:

Adjudica o Pacote I do Projecto de Electrificagdo Rural, no
valor de Euros 11444 400,00, 2 firma CME.

Decisao n.° 39/2004:

Adjudica 0 Pacote 1l do Projecto de Electrificagdo Rural, no
valor de Euros 6798 585,22, a firma CME.

Decisao n.° 40/2004:

Adjudica as Obras de Construgio de Escret6rios e Residéncias
da Administracio Regional das Aguas do Zambéze, no valor
de Euros 930 128,77, a empresa EMOCIL.

Deciszo n.° 41/2004:

Adjudica as Obras de Reabilitagdo ¢ Expansdo do Sistema de
Abastecimento de Agua 2 Vila de Vilanculos na provincia
de Inhambane, no valor de USD 1675 565,69, 2 empresa

China Geo-Engineering Corporation.

Decisao n.° 42/2004:

Adjudica as Obras de Reabilitagdo ¢ Expansio do Sistema de
Abastecimento de Agua de Massinga na provincia de Inham-
bane, na valor de USD 1319345,01, 2 empresa China Geo-
-Engineering Corporation.

Decisao n.° 43/2004:

Adjudica as Obras de Reabilitagdo e Expansdo do Sistema
de Abastecimento de Agua & Namaacha na provincia do
Maputo, no valor de USD 1760 375,13, a empresa China
Geo-Engineering Corporation. ’

Decisdo n.° 44/2004:

Adjudica as Obras de Complementares da Mini-central
da Barragem dos Pequenos Libombos, no valor de
Euros 1 170976,00, -4 firma ABBAS.

Decis3o n.° 45/2004:

Adjudica as Obras de Reabilitacdo da Barragem de Macarre-
tane, no valor de USD 10 335 293,00, a associagio das
empresas RONA. e AGE.

Pecisao n.° 46/2004:
Adjudica as Obras de Construgio da Nova Sede do 1AP em
Marracuene, no valor de USD 1 336 550,12, a empresa
EMOCIL.

Decisao n.° 47/2004:

Revoga a Deciszio n.° 20/2001, de 13 de Julho, e adjudica as
Obras de Construcdo de 16 casas para professores do IMAP
de Nampula no valor de USD 1269 241,55, 2 empresa EMOCIL.

Decisdo n.° 48/2004:

Adjudica as Obras de Construcio do Hospital Distrital de
Mapai; no valor de USD 1717 782,09, & émpresa Construtora
do Mondego.



578—(110)

1 SERIE — NUMERO 52

Decliséo n.° 49/2004:

Adjudica as Obras de Constru¢do do Armazém Central de Me-
dicamentos, no valor de USD 9 753 704,75, & associagio das
empresa EMOCIL e MOTA ENGIL.

Declsdo n.° 50/2004:

Adjudica as Obras de Reabilitagio de Escritérios para Conselho
do Medicamento (COMED) e; Central de Medicamentos ¢
Artlgos Médicos (CMAM), no valor de USD 1908792,23,
3 empresa WADE ADAMS Construction, Lda.

( ENEENNENNNEENEEN NN S SN ENEE NN N NNS N

CONSELHO DE MINISTROS
‘Pecreto n.° 65/2004

de 31 de Dezembro

O desenvolvimento da economia do pais ¢ o crescimento
do' mercado publicitdrio, ‘tornou necessdrio que se criasse
um instrumento regulamentador deste tipo de. actividade,
com vista a proteger alguns valores culturais, sociais e
econémicos.

"Nestes termos, o Conselho de Ministros, ao abrigo® do
disposto na alinea ¢) do n° | do artigo 153 da Constitui¢ao
da Republica, decreta:

Artigo 1. E aprovado o Cédigo de Publicidade, em anexo,
que & parte integrante-do presente Decreto,

Art. 2. Compete a0 Ministro da Industria e Comércio
aprovar, por diploma ministerial, as normas que se mostrem
necessdrias a execugdo do presente Cédigo.

Art. 3. As Agéncias de Publicidade e suportes publicita-
rios que, a data da entrada em’ vigor do presente Cddigo niio
estejam nas condi¢Oes nele previstas, terdo um prazo de um
ano para dar cumprimento aos requisitos estabelecidos.

Art. 4. O presente Cédigo entra em vigor sessenta dias
apds a sua publicagfo.

Aprovado pelo Conselho e Ministros;, aos 14 de Dezembro
de 2004.

Publique-se.

A Primeira-Ministra, Luisa Dias Diogo.

Cédigo de Publicidade

CAPITULO ]
Disposigdes gerais

ARTIGO |
Detinigdes

Para efeitos do disposto no presente Cédigo, considera-se:

a) Publicidade: qualquef forma de comunicagdio feita
por entidade de natureza péblica ou privada, no
ambito de uma actividade comercial, industrial,
artesanal .ou liberal, com o objectivo directo ou
indirecto de promover quaisquer bens ou servigos,
com vista & sua comercializagio ou alienagdo,
bem como a promogdo de ideias, principios, inicia-
tivas ou instituigdes, exceptua-se deste conceito a
propaganda politica;

b) Anunciante:a pessoa singular ou colectiva no inte-
resse de quem se realiza a Publicidade;

¢) Actividade publicitdria: conjunto de operagdes rela-
cionadas com a produgio de uma mensagem
publicitdria junto dos seus destinatdrios e ainda as
relagdes juridicas e técnicas dai emergentes entre
anunciantes, agéncias de publicidade e suportes.
publicitérios incluindo a$ operagdes de concepgiio,
criagdo, produgdo, planificagdo e distribuigfio de
publicidade;

d) Agéncia de' Publicidade: a sociedade comercial ou
firma que tenha por objecto o exercicio da acti-
vidade publicitdria, licenciada de acordo com as
leis mocambicanas;

e) Suporte Publicitdrio: o vefculo utilizado para a difuséo
da mensagem publicitdria, licenciada de acordo
com as leis mogambicanas;

P Destinatdrio: a pessoa singular ou colectiva a quem a
mensagem publicitdria se dirige ou que por ela, de
qualquer forma, seja atingida;

8) Televenda: a difusdio de ofertas directas ao publico,
realizada por canais televisivos, com vista ao for-
necimento de produtos ou & prestacio de servigos,
‘incluindo bens iméveis, direitos e obrigagdes, me-
diante remuneragio;

h) Patrocinio: a participagdo de pessoas singulares ou
colectivas no financiamento de quaisquer obras
audiovisuais, programas, reportagens, edigdes,
rubricas ou eventos, adiante designados abrevia-
damente por programas, independentemente do
meio utilizado para a sua difusdo, com vista 2
promogio do seu nome ou imagem, bem como das
suas actividades, bens ou servigos,

ARTIGO 2
Ambito do Cédigo
1. O presente- Cédigo aplica-se a qualquer forma de publi-

cidade, independentemente do suporte utilizado para a sua
difusdo.

2. Exceptua-se do disposto no nlmero anterior a propa-
ganda politica e religiosa, cujo espago ndo seja adquirido no
meio emissor.

ARTIGO 3
Direito aplicéve!

A publicidade e a actividade publicitéria regem-se pelo
disposto no presente Cddigo e, subsidiariamente, pelas demais
normas do Direito Civil e do Direito Comercial.

CAPITULO Il

Regime Geral da Publicidade

SECGAO!
Principios gerals

ARTIGO 4
Principias da publicidade
A publicidade rege-se pelos principios da licitude, identifi-
cabilidade, veracidade & respeito pelos direitos do consumidor.
ARTIGO 5
Principio da llicitude
1.E proibida a Publicidade que, pela sua forma, objecto

ou fim, ofenda os valores, principios e-institui¢Bes funda-
mentais constitucionalmente consagrados.
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2.E proibida, designadamente, a publicidade que:

a) Se socorra, depreciativa e ofensivamente, de institui-
¢Oes piblicas ou privadas, simbolos. nacionais ou
religiosos ou personagens histéricas;

b) Estimule ou faga apelo & violéncia, bem como a
qualquer actividade ilegal ou criminosa;

c) Atente contra a dignidade da pessoa humana ou
qualquer dos seus direitos fundamentais;

d) Contenha qualquer discriminagdo em virtude da posi-
¢io social, politica, raga, sexo, lingua, deficiéncia
fisica, religido e territério de origem;

e) Utilize, a imagem ou a voz, palavras ou ideias de
uma pessoa Sem a sua autorizagio;

J) Utilize linguagem, imagem ou gestos obscenos;

g) Encoraje comportamentos prejudiciais i protecgio do
ambiente;

h) Atente contra a saide do consumidor;

i) Sendo difundida em idioma estrangeiro, ndo se faca
acompanhar no mesmo espago e nas mesmas
dimensdes da respectiva tradug@io em lingua oficial
e ou linguas nacionais em uso na Repiiblica de
Mogcambique.

ARTIGO 6
Principlo da identificabilidade

1. A publicidade tem de ser inequivocamente identificada
como tal, qualquer que seja o meio de difusdo utilizade.

2. A publicidade efectuada na Réadio e na Televisdo deve
ser claramente separada da restante programagio, através da
introdugio de um separador no inicio e no fim do espago
publicitério.

3.0 separador a que se refere 0 nimero anterior é cons-
tituido na Radio, por sinais acisticos identificdveis e, na
Televisdo por sinais Opticos ou acusticos, devendo, no caso
da Televisdo conter, de forma perceptivel para os destinatérios,
a palavra “Publicidade™ ou a dbreviagio PUB no separador
que precede o espago publicitério. '

4. Na imprensa, todo o espago publicitirio deverd ser
identificado com a palavra “Publicidade” ou com a abreviagdo
PUB no topo do aniincio ou bloco de aniincios.

5.As agéncias de publicidade devem identificar, discreta-
mente, com seu nome ou sigla, toda a publicidade veiculada
quer na impressa como na Televisdo, que tenham criado,
produzido e autorizado.

ARTIGO 7
Publicidade oculta ou dissimulada

1. Considera-se publicidade oculta ou dissimulada toda
aquela que ndo observe os principios da identificabilidade
" definidos, no artigo anterior.

2. Considera-se publicidade subliminar, para os efeitos do
presente Cdodigo, a publicidade que, mediante o recurso a
qualquer técnica, possa provocar no destinatdrio -percepgdes
sensoriais de que ele nio chegue a tomar consciéncia.

3.E vedado © uso de imagens subliminares ou outros
meios dissimulados que explorem a possibilidade de trans-
mitir publicidade sem que os destinatdrios se apercebam da
naturéza publicitiria da mensagem.

ARTIGO 8
Principio da veracidade

1. A publicidade deve respeitar a verdade, ndo defor-
mando os factos.

2.As afirmagQes relativas a origem, natureza, composigéo,
propriedades e condigbes de aquisicio de bens ou servigos
publicitados devem ser exactas e passiveis de prova, a todo
0 momento, perante as instincias competentes.

ARTIGO 9
Publicidade enganosa

1. E proibida toda a publicidade que, por qualquer forma,
incluindo a sua apresentagio, e devido ao seu caricter enga-
nador, induza ou seja susceptivel de induzir em erro os seus
destinatirios ou possa prejudicar um concorrente.

2.'Para se determinar se uma mensagem é epganosa deve
ter-se em conta todos os seus elementos e, nomeadamente,
todas as indicagbes que digam respeito:

a) As caracteristicas dos bens ou servigos, tais como a
sua disponibilidade, natureza,” execugiio, compo-
sicio, modo e data de fabrico ou de prestagdo,
sua adequagdo, utilizagdes, quantidade, especifi-
cag0es, origem geogréfica ou comercial, resultados
que podem ser esperados da utilizagdo ou ainda
resultados e caracteristicas essenciais dos testes
ou controlos de qualidade efectuados sobre os
"bens ou servigos;

b) Ao preco e ao seu modo de fixagdo ou pagamento,
bem como as condigdes de fornecimento dos bens
ou da prestagido dos servigos;

c¢) A natureza, as caracteristicas e aos direitos do
anunciante, tais como a sua idéntidade, as suas
qualificagbes e os seus direitos de propriedade
industrial, comercial ou intelectual, ou os prémios
ou distingdes que recebeu;

d) Aos direitos e deveres do destinatdrio, bem como
aos termos de prestacdo de garantias.

3. Nos casos previstos no niimero anterior, pode a entidade
competente para a instrugdo dos -respectivos processos de
transgressdo exigir que o anunciante apresente provas de
exactiddo material dos factos contidos na publicidade.

4. Os factos referidos no nimero 2 e suas alineas presu-
mem-se inexactos até prova bastante em contrério.

ARTIGO 10
Principio do respeito pelos direitos do consumidor

A publicidade ndo deve atentar contra os direitos do
consumidor nem contrariar a legislagdo inerente em vigor.

ARTIGO 1]
Sanide e seguranga do consumidor

1. E proibida a publicidade que encoraje comportamentos
prejudiciais & saude e seguranga do consumidor, por defi-
ciente informagio acerca da perigosidade do produto -ou da
especial susceptibilidade da verificagio de acidentes em
resultado da utilizagdo que lhe é prépria.

2. A publicidade ndo deve comportar qualquer apresen-
tacdo visual ou descri¢io de situagdes onde a seguranga ndo
seja respeitada, salvo justificagio de ordem didéctica.

3. O disposto nos niimeros anteriores deve ser particular-
mente acautelado no caso da publicidade especialmente diri-
gida a criancas, adolescentes, idosos, pessoas portadoras de
deficiéncia ou doentes crénicos.
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SECCAO 1L _
Restricdes ao contetido da Publicidade

ARTIGO 12
Menores

1. A publicidade especialmente dirigida a menores, deve
ter em conta a sua vulnerabilidade psicoldgica, sendo sempre
proibida que:

@) Incite directamente os menores, explorando a sua
inexperiéncia ou credulidade, a adquirir um deter-
minado bem ou servigo;

b) Incite directamente os menores a persuadirem 0s seus
-pais ou terceiros a comprar os produtos ou servigos
em questdo;

¢) Contenha elementos susceptiveis de fazerem perigar
a sua integridade fisica ou moral, designadamente
pelo incitamento & violéncia nas suas mais variadas
formas;

d) Explore a confianga especial que os menpres deposi-

tam nos seus pais, tutores ou professores.
2.0s menores s6 podem ser intervenientes principais nas
mensagens publicitirias em que se verifique existir uma
relagdo directa entre eles e o produto ou servigo veiculado.

ARTIGO 13
Publicidade testemunhal

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos per-
sonalizados, genuinos e comprovéveis, ligados 2 experiéncia
do depoente ou de quem ele represente, sendo admitido o
depoimento despersonalizado, desde que ndo seja atribuido a

uma testemunha especialmente qualificada, designadamente.

em razdo do uso de uniformes, fardas ou vestimentas carac-
terfsticas de determinada profissdo.
ARTIGO 14
Publ!cldade comparativa
1. Considera-se publicidade comparativa a que identifica,

explicita ou implicitamente, um concorrente ou os bens ou
servigos oferecidos por um concorrente.
2. A publicidade comparativa é permitida quando:
a) Compare objectivamente uma ou mais caracteristicas
essenciais de bens ou servicos ou quando estes,

respondam as mesmas neccbsndades ou que tenham
os mesmos objectivos;

b) Em se tratando de bens de consumo, a comparagio seja
feita com modelos fabricados no mesmo ano;

¢) Niio gere confusio no mercado entre o anuncidnte e
um concorrente ou ainda entre marcas, designagdes
comerciais, bens ou servigos do anurciante ou de
um concorrente,

3.0 énus da prova sobre a veracidade da publicidade
comparativa recai sobre o anunciante.
SECCAO 11l
Restrigdes ao objecto da publicidade

ARTIGO 15
Bebidas alcodlicas e tabaco
1A publicidade a bebidas alcodlicas e tabaco, indepen-
dentemente do suporte utilizado para a sua difuséo, € proibida
sempre que:

a) Se dirija especificamente a menores e, em particular,
nao os apresente a consumir tais produtos;

b) Encoraje consumos dos mesmos;
¢) Menospreze os. ndo consumidores;
d) Sugira sucesso, &xito social ou especiais aptiddes por
efeito do consumo;
¢) Sugira possuirem propriedades terapéuticas ou de
efeitos estimulantes ou sedativos;
£ Associe o seu consume a0 exercicio fisico ou a con-
dugdo de, veiculos;
£) Sublinhe o teor de dlcool das bebidas ou de nicotina
como qualidade positiva,
2. Na publicidade a0 tabaco em qualquer suporte publi-
citdrio, deverd ser especificamente indicado o risco que
representa para a saide do consumidor. -

ARTIGO 16
Veiculos automévels

E proibida a publicidade a veiculos automoveis que:

a) Contenha situagdes ou sugestdes de utilizagio do
veiculo que possam plr em risco. a seguranga
-pessoal do utente ou de terceiros;

b) Contenha situagdes ou sugestdes de utilizagio do vei-
culo perturbadoras do meio ambiente;

¢) Apresente situages de infracgéio das regras do Cédigo
da Estrada, nomeadamente excesso de velocidade,
manobras ‘perigosas, ndo utilizagdo ‘de acessérios
de seguranga e desrespeito- pela sinalizagio ou
pelos pedes:

ARTIGO 17
Tratamentes e medicamentos

E proibida a publicidade a tratamentos médicos e a medica-
mentos, de acordo com a Lei n.° 4/98 (Lei do-Medicamento),
com excepgio da publicidade incluida em publicagdes técnicas
destinadas a médicos e outros profissionais de Saude.

ARTIGO 18

Publicidade em estabelecimentos
de ensino e hospitalares

E proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, a divulgacio
de tabaco e de qualquer tipo de material pornogrifico em
estabelecimentos de ensino e hospitalares, bem como em
publicagdes, programas ou actividades especialmente desti-
nadas a menores. -

ARTIGO 19
Jogos de fdartuna ou azar

S6 é permitida a publicidade de jogos de fortuna ou azar
devidamente autorizados pelas entidades competentes.

ARTIGO 20
Cursos

1. A mensagem publicitdria relativa a cyrsos ou quaisquer
outras acgdes de formagdo ou aperfeicoamento intelectual,
cultural ou. profissional deve indicar a natureza e duragfio
desses cursos ou acgdes, de acordo com a designagfio oficial-
mente aceite pelas entidades competentes.

2. A publicidade a.que se refere o niimero anterior, nio
deveré afirmar ou induzir o publico a crer que um estabelecis
mento ou curso € oficializado, reconhecido, autorizado,
aprovado, ou que tenha sua situagio legal definida, a menos
que o anunciante esteja em condigdo de comprova-lo.
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SECCAO IV
Formas especiais de publicidade

ARTIGO 21
Publicidade domiciliaria

I. A publicidade entregue no. domicilio -do destinatdrio,
por correspondéncia ou qualquer outro meio, deve conter,
de forma clara e precisa:

a) nome, domicilio e os demais elementos suficientes
para a identificagio do anunciante;

b) Descrigdo exacta do bem ou servigo publicitado, seu
preco, forma de pagamento, condigSes de aqui-
sicdo, de assisténcia apds venda e garantia.

2. O destinatdrio da publicidade abrangida pelo disposto
no ndmero anterior ndo € obrigado a adquirir, guardar ou
devolver quaisquer bens ou mostras que lhe tenham sido
enviadas ou entregues sem ferem sido solicitadas.

ARTIGO 22
Patrocinio

1. Nao podem set patrocinados na Rddio ¢ Televisdo, os
servicos noticiosos em hora nobre e os programas de
informaciio politica, assim como na imprensa escrita, ndo
podem ser patrocinados os artigos de informagdo politica.

2.0s programas patrocinados devem ser claramente iden-
tificados como tal pela indicacdo, 1o inicio e ou no final do
programa, do nome ou logotipo do patrocinador.

3. O conteiido e a programacio de uma emisszo patrocinada
nao podem, em caso algum, ser influenciados pelo patroci-
nador, por forma a afectar a responsabilidade e 2 indepen-
déncia editorial do emissor.

4. Os programas patrocinados ndo devem incitar & compra
ou locagdo dos bens ou servigos do patrocinador ou de um
terceiro, designadamente através de referéncias promocionais
especificas a tais bens ou servigos.

ARTIGO 23
Publicidade na Radio e na Televisdo

1. A publicidade radiofénica e televisiva deve ser inserida
em intervalos de programas ou entre programas.

2. A publicidade s6 pode ser inserida durante os programas,
desde que ndo atente contra a sua integridade € tenha em
conta as suas interrupgdes naturais, bem como a sva duragio
e natureza, e de forma a ndo lesar os direitos de quaisquer
titulares.

3.Na Radio e na Televisfio, os servi¢os noticiosos, os pro-
gramas de informaqz‘io politica, as revistas de actualidade e
o0s programas pdra criangas, com duragdo-programada inferior
a 30 minutos, ndo devem ser intesrompidos por publicidade.

4. Nos programas compostos por partes auténomas, nas
emissOes desportivas e nas manifestagdes ou especticulos
de estrutura semelhante, que compreendam intervalos, a publi-
cidade em pecas com tempo superior a dez segundos s6
pode ser inserida entre aquelas partes auténomas ou nos
intervalos. ’ '

5. Na Televisdo entre duas interrupgbes sucessivas do-

mesmo’ programa, para emissido de publicidade, deve mediar
um perfodo igual ou superior a vinte minutos.

6. A transmissio de obras audiovisuais com duragdo progra-
mada superior a quarenta e cinco minutos designadamente
longas-metragens cmcmatograﬁcas e filmes concebidos para
a Televisiio, com excepgdo de séries, folhetins, programas de
diversdo e documentarios, s6 pode ser interrompida uma vez
por cada periodo completo de quarenta € cinco minutos,

sendo admmda ‘outra inferrupcdo se a duragao programada
da transmissdo exceder em, pelo menos, vinte minutos dois
ou mais periodos completos de quarenta e cinco minutos.

7. Entende-se por duragiio programada de um programa o
tempo efectivo do mesmo, descontando o periodo dedicado
as interrupgdes publicitdrias e outras.

ARTIGO 24
Televenda

1. A oferta de bens e servigos através da televisdo deve
obedecer, com as necessdrias adaptagdes, as disposicOes pre-
vistas neste cOdigo para a publicidade.

2.E proibida a televenda de medicamentos sujeitos 2 uma
autorizagdo de comercializagdo assim como.a televenda de
tratamentos médicos.

3. A televenda nao deve incitar os menores a contratarem
a compra ou aluguer de quaisquer bens ou servigos.

ARTIGO 25

Tempo teservado a publicidade na Ridio e na Televisdo

O tempo reservado a publicidade na Ridio e na televisao
sera matéria de regulagio prdpria em legislagdo especifica.

CAPITULO NI
Agéncias de Publicidade e actividade publicitaria

ARTIGO 26
Alvara

O acesso ao exercicio da actividade de agéncia de publi-
cidade, depende do respectivo licenciamento pelo Ministério
da Indistria ¢ Comércio.

ARTIGO 27
Publicidade proveniente do estrangeiro

Toda e qualquer publicidade proveniente do estrangeiro,
seja qual for o suporte publicitério a utilizar, tem de ser agen-
ciada. por uma representacio local ‘de empresa estrangeira
de dmbito publicitirio devidamente licenciada ou através de
uma agéncia de publicidade ou suporte publicitario nacional

ARTIGO 28
Responsabilidades

No exércicio da sua actividade as agéncias de publici-
dade e os suportes publicitarios t8m o dever de zelar pelos
direitos e interesses legitimos dos anunciantes ¢ dos consu-
midores, segundo as normas constantes do presente Codigo
e demais legislagio aplicdvel, bem como as regras éticas ¢
deontoldgicas proprias da actividade publicitdria.

ARTIGO 29
Contrato- de comissdo publicitaria
1. Designa-se contrato dé comissdo aquela que € celebrado

entre uma agéncia de publicidade e um suporte publicitério,
tendo por objectivo a distribuigdo de publicidade.

2. O contrato de comissdo publicitdria regula-se pelas
clausulas estipuladas pefas partes, dentro dos limites da lei.

ARTIGO 30
Concorréncia desieal

1. As agéncias de publicidade e os suportes pubhcltanos
ndo deverdo praticar actos de concorréneia contririos as
normas e usos honestos de qualquer ramo da actividade
econémica e, em particular, da actividade publicitdria.
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2. Consideram-se contrdrias a disciplina dessas actividades
e por isso expressamente proibidos:
) Todos os actos susceptiveis de criar confusiio com
o estabelecimento, os servigos ou o crédito das
empresas concorrentes, qualquer que sgja o meio
empregue;
b) As falsas ou inexactas afirmagdes ou indicagdes
feitas com o fim de desacreditar o estabelecimento,
0s servicos ou a reputacfio dos concorrentes;

¢) As invocagles ou referéncias ndo autorizadas, feitas
com o fim de beneficiar do crédito ou represen-
tacio do nome ou marca alheios;

d) As falsas indicagbes de crédito ou reputagdio pré-
prias, respeitantes ao capital ou situagiio financeira
do estabelecimento, 4 natureza ou extensdo das
suas actividades e negécios e a qualidade da
clientela; . '

e) A publicidade enganosa relativa 3 natureza e quali-
dade. dos servigos prestados;

N A utilizagiio, sem prévia autorizagio, do material
publicitdrio criddo por outra agéncia.

ARTIGO 21
Crlagéo publicitéria
1. As disposicdes legais sobre direitos de autor aplicam-se
4 criagdo publicitaria.
2. Os direitos de cardcter patrimonial sobre -a criagdo

publicitdria presumem-se, salvo convengdo em contririo,
cedidos.em exclusivo .a0 seu criador ‘intelectual.””

3.E ilicita a utilizagio de criagdes publicitdrias sem a
autorizagdo dos titulares dos respectivos direitos.

ARTIGO 32
Publicidade do Estado

1. A publicidade em que o Estado intervém como anun-
ciante deve ser feita por agéncia de publicidade e supor-
tes publicitdrios licenciados nos termos da legislagdo em
vigor.

2. Quando néo seja possivel dar cumprimento go nimero
anterior, a adjudicagdio da campanha publicitdria em causa
deve ser precedida de autorizagho por decisdo fundamentada
do membro do Governo competente.

‘CAPITULO IV
Sangdes

ARTIGO 33
Responsabllidade civil

1. Os anunciantes, a3 agéncias de publicidade e suportes
publicitérios respondem civil e solidariamente, nos termos
gerais, pelos’ prejuizos causados a terceiros em resultado da
difusdio de mensagens publicitdrias ilicitas,

2.0Os suportes publicitdrios podem ndo transmitir a publi-
cidade, quando julguem que da sua difusfio, possam resultar
prejuizos ou danos a terceiros, principalmente a que se refere
o artigo 9 do presente cddigo.
ARTIGO 34
Transgressdes

As infracgdes ao disposto no presente Cddigo constituem

transgressdes passiveis de aplicagdo das seguintes multas
sem prejuizo de outras penalizagdes previstas na legislagdo
aplicével.

a) 10% sobre o valor das inser¢des no suporte publi-
citdrio da campanha, 2 ‘violagio do disposto nos,
artigos .5, 6, 7, 8, 10 e 113

b) 15% sobre o valor das insergdes no suporte publi-
citdrio da campanha, 2 violagdo do disposto nos
artigos 12; 13, 14 e 15;

¢) 20% sobre o valor das insergBes no suporte publi-
citdrio da campanha, ‘4 violagdo do disposto nos
artigos 9, 16, 17, 24, 25, 30,31;

d)25% sobre o valor da insergdo ne suporté publici-
tdrio da campanha, 3 violagdo do disposto nos
artigos 18,719, 20; 21;._.225 23, 25, 26 e 27.

ARTIGO 35
Responsabllidades pelas transgressées

Podem 'ser punidos como co-autores das transgressdes.
previstas no presente Cédigo o anunciante, a agéncia de
publicidade e o suporte publicitirio, bem como qualquer
outro interveniente na difusio da mensagem publicitdria.

ARTIGO 36
Sangdes acessérlas

1. Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, podem
ainda ser aplicadas as seguintes sangOes acessdrias:

a)Apreensdio de objectos utilizados na prética das trans-
gressbes na primeira reincidéncia;

b) Interdigao temporéria, até um maximo de dois anos,
de exercer a actividade publicitsria, na segunda
reincidéncia;

c) Privagdo do direito que possa vir a ser outorgado
por entidades ou servigos publicos, na terceira
reincidéncia;

d) Encerramento ' tempordrio das instalagdes ou estabe-
Jlecimentos onde se verifique o exercicio da acti-
vidade publicitdria, bem como cancelamento de
licengas ou alvards, na quarta reincidéncia.

2. As sangdes acessGrias previstas nas alineas b), ¢) e d)
do nimero anterior $6 podem ser aplicadas em caso de dolo
na prética das correspondentes infracgdes. ]

3. As sangbes acessrias previstas nas alineas ¢) ¢ d) do
numero | t8m a dura¢fio méxima de dois anos.

ARTIGO 37

Instrugéo
A instruglio dos processos de transgressdés previstas neste
Cédigo compete 2 Inspecgiio Geral do Ministério da.Industria
e Comércio, devendo sempre que necessdrio consultar as
instituigdes sdcio-profissionais e outras jul-gadas convenientes.

ARTIGO 38

Aplicagéo de sangdes

A aplicagiio das multas e sangdes acessOrias previstas
neste Cédigo compete ao Ministro da Industria e Carhér-cio,

cabendo de tais decisOes. recursos nos termos gerais de
direito.
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ARTIGO 39
Medidas cautelares

I.Em caso de publicidade enganosa, publicidade com-
parativa ilicita ou de publicidade que, pelo. seu objecto,
forma ou fim, acarrete ou possa acarretar riscos para a satide
¢ seguranga dos consumidores, os direitos ou -0s interesses
legalmente protegidos dos destinatdrios, de menores ou do
piblico a entidade competente para a fiscalizagiio pode orde-
nar medidas cautelares de cessag@o, suspensdo ou proibigo
dagquela publicidade, independentemente da prova de uma
péerda ou um prejuizo real.

2. As medidas cautelares de cessacdo e de proibigio

reféridas no nimero anterior devem ser aplicadas, sempre
que possivel, apés a audigdo do anunciante, que dispdem

para o efeito do prazo de trés dias (teis para apresentar a

sua defesa.

3.0 acto que aplique a medida cautelar de suspensdo da
publicidade terd de fixar expressamente a sua duragfo, que
ndo pode ultrapassar os trinta dias.

4. As entidades referidas no ndmero. 1 podem, a reque-
rimento do anunciante, conceder-the um prazo para que
suprima os elementos ilfcitos da publicidade.

5.Quando a gravidade do caso o exija e sempre que do
facto resulte contribuigdo para a reparagdo dos efeitos da
publicidade ilicita, podem as entidades competentes para a
fiscalizagdo ordenar ao anunciante a difusdo, a expensas
suas, de publicidade cofrectora, determinando o respectivo
conteddo, modalidade € prazo de difusdo.

6. Do acto que ordene a aplicagho das medidas pre-
vistas no niimero 1 cabe recurso nos termos da lei geral.

7. As entidades fiscalizadoras podem~ exigir a apresen-
tacdo de provas de exactiddo material dos dados de facto
contidos na publicidade, no n.* 2 do artigo 12.

8. Para efeitos do disposto nos niimeros anteriores, a
publicidade de ideias de conteddo politico ou religioso €
equiparada a0 regime previsto para a publicidade enganosa.

ARTIGO 40
Afectagao das muitas

A afectagao das multas previstas no presente Cédigo, serd
definida por um diploma ‘ministerial conjunto dos Ministros
da Indistria e Comércio e do Plano e Finangas.

Decreto n.° 66/2004
de 31 de Dezembro

Tornando-se necessdrio atribuir uma concessdo para a
construgdo e operacio de um oleoduto, de Lingamo a Ressano
Garcia, para o transporte de petréleo bruto, produtos petroli-
feros e condensado de gis natural (Produtos), ao abrigo da
alinea @) do'artigo 10 da Lei n.° 3/2001, de 21 de Fevereiro,
o Conselho de Ministros decreta:

Artigo 1. Sao aprovados os-Termos de Concessdo para a
Construgdo ¢ Operagdo do Oleoduto para o transporte de
petré-leo bruto, produtos petroliferos ¢ condensado de gds
natural apartir do Lingamo — Matola, até Ressano Garcia, a
Petroleum Infrastructure Company, S.AR.L.- PETROLINE
na qualidade de concessiondria.

"Art. 2— {. A Concessiondria estd autorizada a:

«) Financiar, construir, possuir e explorar, o Oleoduto
queparte do Lingamo~Matola, até Ressano Garcia,
de acordo com o Plano de Desenvolvimento do
Oleoduto e nos termos e condigdes especificados
no presente Contrato;

b) Comprar, vender, armazenar ¢ transportar os produtos,
de acordo com as necessidades e usar a terminal
de Produtos na Matola para o exercicio das refe-
ridas actividades;

c) Exercer todos os demais direitos necessérios incluindo
o direito de ocupar o Corredor do Oleoduto como
uma Zona de Protecgdo Parcial.

2. A concessiio € atribuida por vinte e cinco anos a contar
da data da primeira expedi¢io do produto, e & renovada
automaticamente por um periodo de dez anos, sujeita ao
cumprimento integral das obrigacdes constantes do contrato
de concessdo.

. Art. 3.E delegada no Ministro que superintende a érea
dos petréleos competéncia para assinar em nome do Governo
da Republica de Mogambique o respectivo contrato de
concessio,

Art. 4. Compete ao Ministro que superintende a drea dos
petréleos, decidir sobre as matérias a serem submetidas pela
concessiondria nos termos do contrato.

Aprovado pelo Conselho de Ministros, aos 14 de Dezembro

de 2004.

Publique-se.
A. Primeira-Ministra, Luisa Dias Diogo.

COMISSAO DE RELACOES ECONOMICAS EXTERNAS
(CREE)

Decisdo n.° 35/2004
de 31 de Dezembro

A Comissao de Relagdes Econdémicas Externas, reunida
na sua 7.% Sessdo Ordindria de 3 de Novembro, apreciou o
Relatério de Avaliagdo do Concurso para a Construgio do
Regadio ‘de Maculuvane no Distrito de Magude, financiado
pelo Banco Africano de Desenvolvimento - BAD, no dmbito
do Projecto de Irrigagio de Pequena Escala.”

A Comissdo de -Relagdes Econdémicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinead) do n° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de. 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicagdo das Obras de Construgdo do Regadio de Ma-
culuvane no distrito de Magude, no valor de USD 1 193 301,11
(um milh3o cento e noventa e trés mil e trezentos e um délares
americanos e onze céntimos), a empresa HIDROAFRICA.

Maputo, 3 de Novembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.
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Deciséo n.° 36/2004
de 31dé Dezembro

A Comissdo de Relagdes Econdmicas Externas, reunida
na sua 7 Sessdo Ordindria de 3 de Novembro, apreciou o
Relatério de, Avaliagdo do Concurso para a Regbilitagio do
Sistema de Regadio de Xai-Xai, co-financiado pelo Banco
Africano de Desenvolvimento - BAD, e pelo Governo de
Mo-cambique no dmbito do Projecto de Reabilitagiio da Bar-
ragem de Massingir.

A Comissiio de Relagdes Econdmicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembrd, decidiu aprovar a
adjudicacdio das Obras de Reabilitagdo do Sistema de Regadio
de Xai-Xai, no valor de MZM 119 509 026 376,57 (cento e
dezanove mil, quinhentos ¢ nove milhGes, vinte ¢ seis mil e
trezentos e setenta ¢ seis meticais e cinquenta e sete centavos),
A associagio das empresas CONDURIL ¢ TAMEGA.

Maputo, 3 de Novembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Lufsa Dias Diogo.

Decisao n.° 37/2004
de 31 de Dezembro

A Comissio de Relagdes Econdmicas Externas, reunida
na sua 7. Sessdo Ordindria de 3 de Novembro, apreciou .o
Relatério de Avaliagio do Concurso para a_Electrificagio
Rural na Provincia de Cabo Delgado —TFase II, financiado
pelo Banco Arabe de Desenvolvimento Econémico em Africa
~BADEA, e pela Electricidade de Mogambique - EDM.

A Comissio de Relagdes Econémncas Externas, ao abrigo
do disposto na alinéa d) do n.° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicacfio das Obras de Electrificacdo Rural na Provincia
de Cabo Delgado —Fase II, no valor de USD 10250 000,00
(dez milhdes e duzentos e cinquenta mil délares americanos),
a firma CME.

Maputo, 3 de Novembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Deciséo n.° 38/2004
de 31de Dezembro

A Comissdo de Relagdes Econdmicas Externas, reunida
na sua 7. Sessido Ordindria de '3 de Novembro, apreciou o
Relatério de Avaliagdo do- Concurso para o Projecto de
Electrificagdo Rural, Pacotes I e II, financiados pelo Banco
Africano de Desenvolvimento~BAD, e pelo Fundo da OPEC,
respectivamente, no dmbito do Projecto Electricidade IIL.

A Comissdo de Relagdes Econémicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar a
adjudicag@io do Pacote I do Projecto de Electrificagdo Rural,
no valor de Euros 11444 400,00 (onze. milhdes quatrcentos
e quarenta e quatro mil ¢ quatrocentos euros), a firma CME.

Maputo, 3 de Novembro de 2004, — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Decisédo n.°/3912004
de 31de Dezembro

A Comissia de Relagbes Econdmicas Externas, reunida
na sua 7.* Sessio Ordindria de 3 de Novembro, apreciou o
Relatério de Avaliagio do -Coneurso para o Projecto de
Electrificagfio Rural, Pacotes 1 e II, financiados pelo Banco
Africano de Desenvolvimento-BAD, e pelo Fundo da OPEC,
respectivamente, no dmbito do Projecto Electricidade I,

A Comissio de Relagges Econémicas Externas, ao abrigo
do -disposto na alinea d) do n.° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicagio do Pacote 'II do Projecto 'de Electricidade
Rural, no valor de Euros 6798 585,22 (seis milhdes, setecentos
e noventa e ojto mil, quinhentos e oitenta e cinco euros

" e vinte e dois céntimos), & firma CME.

Maputo, 3 de Novembro de 2004, — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Deciséio n.° 40/2004
de 31 de Dezembro

A Comissdo de Relagdes Econdmicas Externas, reunida
na sua 8. Sessdo Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
o Relatério de Avaliagio do Concurso para as Obras de
Construgio de Escritrios ¢ Residécias da Administragag
Regional das Aguas do Zambeze, financiadas pela Unido
Europeia e pelo Governo de Mogambique no dmbito do Pro-
jecto Integrado de Desenvolvimento dos: Recursos Hidricos
e de Abastecimento de Agua no Vale do Zambeze ~Zamwat.

A Comissdo de Relagdes Economxcas Externas, ao abrige

do disposto na alinea d) do n° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidéncial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar

-a adjudicagio das Obras de Construgdio de Escritérios e

Residéncias da Administracio Regional das aguas do Zam-
beze, no valor de Euros ‘930 128,77 (Novencentos e trinta
mil, cento e vinte oito euros e setenta e sete icéntimos), a-
empresa Emocil

Maputo, 3 de Novembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Deciséo n.° 41/2004
de 31 de Dezembro

A Comissdo de Relagdes. Econémicas Externas, reunida
na sua 8. Sessio Ordindria de 17 de Dezembro, a preciou
o relatério 'de avaliagiio de concurso para as Obras de Rea-
bilitagio e Expansiio do Sistema de Abastecimento de Agua
a Vila de Vilanculos na provincia de Inhambane, financiado
pelo Banco Mundial e pelo- Governo de Mogambique, no
4mbito do Programa Nacional de Desenvolvimento do Sector
de Aguas (PNDA-1).

A Comissdo de Relagdes Econdmlcas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n.° 2 do artigo 2-do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu Aprovar
a adjudicagdo das Obras de' Reabilitagio e Expansdo do
sistema de abastecimento de Agua 2 Vila de Vilanculos na
provincia de Inhambane, no valor de USD 1675 565,69 (Um
milhdio, seiscentos e setenta e cinco mil e quinhentos e
cinquenta e seis ddlares americanos e sessenta e nove
céntimos), a empresa China Geo-Engineering Corporation. .

Maputo, 17 de Dezembro de 2004, — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.
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Decisdo n.° 42/2004
de 31 de Dezembro

A Comissdo de Relagdes Econdmicas Externas, reunida
na sua 8. Sessdo Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
o Relatério de Avaliagio- do Concurso para as Obras de
Reabilitagdo ¢ Expansdo do Sistema de Abastecimento de
Agua de Massinga na provincia de Inhambane, financiado
pelo Banco Mundial e pelo Governo de Mogambique, no
ambito do Programa Nacional de Desenvolvimento do sector
de Aguas (PNDA 1).

A Comissio de Relagdes Econémicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n.° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.’ 12/96, de 7 de Novembyo, decidju aprovar
a adjudicagiio das Qbras de Reabilitagdo e Expansdo do
Sistema de Abastecimento de Agua de Massinga na provincia
de Inhambane, no valor de USD [ 319 345,01 (Um milhido,

trezentos e dezanove mil e trezentos € quarenta e cinco -

délares americanos € um céntimo), 2 empresa China Geo-
-Engineering Corporation.

Maputo, 17 de Dezembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Decisao n.° 43/2004
de 31de Dezembro

A Comissio de Relagdes Econémicas Externas, reunida
na sua 8. Sessdio Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
o Relatério de Avaliagio do Concurso para as Obras de
Reabilitagdo e Expansio, do Sistema de Abastecimento de
Agua.a Namaacha na provincia do' Maputo, financiado pelo
Banco Mundial e pelo Governo de Mogambique, no ambito
do Programa Nacional de Desenvolvimento do Sector de
Agua (PNDA 1).

A Comissdo de Relagtes Econdmicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinead). do n.® 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.°'12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicagdo das Obras de. Realibitagdo e Expansio do
Sistema de Abastecimento de Agua & Namaacha na provincia
do Maputo, no valor de USD 1 760 375,13 (Um milhio,
setecentos ¢ sessenta mil e trezentos e setenta e cinco
délares americanos ¢ treze céntimos), & empresa China Geo-
-Engineering Corporation.

Maputo, 17 de Dezembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Decisédo n.° 44/2004
de 31 de Dezembro

A Comissdo de Relagdes Econémicas Externas, reunida
na sua 8.* Sessio Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
o Relatdrio de Avaliagio do Concurso para as Obras de
Complementarés da -Mini-central da Barragem dos Pequenos
Libombos, financiado pelo Fundo Nordico para o Desenvol-
vimento (NDF) ¢ pelo Governo de Mogambique.

A Comissio de Relagdes Econémicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinead) do n.® 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicagdo das Obras de Complementares da Mini-central
da Barragem dos Pequenos Libombos, no valor de Euros
1170976,00 (Um milhdo, cento ¢ setenta mil, novecentos e
setenta e seis euros), a firma ABB AS.

Maputo, 17 de Dezembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.
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Decisdo n.° 45/2004
de 31 de ‘Dezembro

A Comissdo de RelagGes Econdémicas Externas, reunida
na sua 87 Sessio Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
o Relatério:- de Avaliagio do Concurso para as Obras de
Reabilitagao da Barragem de Macarretane, financiado pelo,
Banco Islamico de Desenvolvimento (BID) ¢ pelo Governo
de Mogambique.

A Comissao de Relagdes Econdémicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n.° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicagdo das Obras de Reabilitagio da Barragem de
Macarretane, no valor de USD 10 335293,00 (Dez milhdes,
trezentos e trinta ¢ cinco mil e duzentos ¢.noventa ¢ trés
délares americanos), 3 associacio das empresas RONA ¢ AGE.

Mapito, 17 de Dezembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Decisao n.” 46/2004
de 31 de Dezembro

A Comissdo de Relacdes Econdmicas Externas, reunida
na sua 8.° Sessdo Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
o Relatério de Avaliacio do Concurso para as Obras ‘de
Construcio da Nova Sede do IAP em Marracuene, financiado
pelo Banco Africano de Desenvolvimento (BAD).

A Comissdo de Relagdes Econdmicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n.° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicagdo das Obras de Construcio da Nova Sede do
IAP em Marracuene, no valor de USD 1336 550,12 (Um
milhdo, trezentos e frinta e seis mil, quinhentos e cinquenta
délares americanos ¢ doze céntimos), a empresa EMOCIL.

Maputo, {7 de Dezembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Decisdo n.° 47[2004
de 31 de Dezembro °

A Comisséio de Relagdes Economicas Externas, reunida
na sua 8 Seéssdo Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
a Proposta de Reavaliagdo do Relatério-do Concurso para
as Obras de Construgdo de 16 Casas para Professores do
IMAP de Nampula, financiado pelo Banco Africano de De-
senvolvimento (BAD).

‘A Comissio de Relagdes Economicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n.® 2 do artigo 2-do Decreto
Presidéncial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu:

1. Revogar a decisdo n.° 20/2001, de 13 de Junho; e

2. Aprovar a adjudicagio das Obras de Constru¢do de
16 Casas para Professores do IMAP de Nampula, no valor
de USD 1269 241,55 (Um milhdo, duzentos e sessenta e
nove mil e duzentos e quarenta e um dblares americanos
e cinquenta ¢ cinco céntimos), & empresa EMOCIL.

Maputo, {7 de Dezembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.
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Deciséo n.° 48/2004
de 31 de Dezembro

A Comissio de Relagdes Econémicas Externas, reunida
na sua 8.* Sessdo Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
a proposta de adjudicagdo das Obras de Construgdo dq
Hospital Distrital‘de Mapai na provincia de Gaza, financiado
pelo Fundo Comum para o Apoio ao Sector de Saiide
(PROSAUDE) e pelo Governo do Reino da Bélgica, no
ambito da Implementagdo do Plano Estratégico do Sector
de Saide.

A Comiss@io de Relagdes Econdmicas Externas, a0 abrigo
do disposto na alinea d) do n.° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicag@io das Obras de Construgdo do Hospital Distrital
de Mapai, no valor de USD 1717 782,09 (Um milhdo,
setecentos e dezassete mil, setecentos e oitenta e dois ddla-
res americanos e nove céntimos), a empresa Construtora do
Mondego. . )

Maputo, 17 de Dezembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Decisédo n.° 49/2004
de 31 de Dezembro

A Comissdo de Relagbes Econdémicas Externas, reunida
na sua 8.* Sessdo Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou

a proposta de adjudicagdo das Obras de Construgdo do

Armazém Central de Medicamentos, no Bairro Zimpeto, na
cidade de Maputo, financiado pelo Fundo Comum para o
Apoio ao Sector de Saide (PROSAUDE) no ambito da
Implementagdo do Plano Estratégico do Sector de Saide.
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A Comisséio de Relagdes Econémicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n.? 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.® 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicagdo das Obras de Construgdo do Armazém Central
de Medicamentos, no valor de USD 9753 704,75 (Nove
milhdes, setecentos e-cinquenta e trés mil, setecentos e
quatro délares americanos e setenta e ¢inco céntimos), .2
associacfio das empresas EMOCIL e MOTA ENGIL. -

Maputo, 17 de Dezembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.

Deciséo n.° 50/2004
de 31 de Dezembro

A Comissao de Relagdes Econémicas Externas, reunida
na sua 8° Sessdo Ordindria de 17 de Dezembro, apreciou
a proposta de adjudicagiio das Obras de Reabilitagio de
Escritérios para Conselho do Medicamento (COMED) e;
Central de Medicamentos e Artigos Médicos (CMAM) na
cidade de Maputo, financiado pelo Fundo Comum para o
Apoio a0 Sector de Saide (PROSAUDE), no &mbito da
Implementagéio do Plano Estratégico do Sector de Saide.

A Comissdo de Relagbes Econémicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinea d) do n.® 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicagdo das Obras de Reabilitaglio de Escritdrios para
Conselho do Medicamento (COMED) e; Central de Medi-
camentos ‘e Artigos Médicos (CMAM), no valor de USD
1908 792,23 (Um milhdo, novecentos e oito mil, setecentos
e noventa e dois délares americanos e vinte ¢ trés céntimos),
4 empresa WADE ADAMS Construction, Lda.

Maputo, 17 de Dezembro de 2004.‘——’A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.
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